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czyli powtérka z ekstrawaganciji
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NATASHA PAVLUCHENKO on-line
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Ekskluzywne
KOMPLETY POSCIELOWE

Rok zatozenia 1827
i satyna ° kora * pt6tno * przeScieradta satynowe

» wykonane z najwyzszej jakosci przedz
* howoczeshe wzornhictwo

+ drukowane reaktywnie i pigmentowo

» w szeroko$ciach od 140 cm do 200 cm
* 100% bawetny

DZIAL SPRZEDAZY
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tel. (+48) 42 656 86 66, fax (+48) 42 656 84 64
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Ponad 120 projektantow pokaze swoje kolekeje na Fashion Week Poland

Znamy projektantéw i marki, ktoérych kolekcje na sezon wiosna-lato
2013zobaczymy w pokazach FashionPhilosophy Fashion Week
Poland w dniach 24-28 pazdziernika 2012 r. w Lodzi.

Rada Programowa DESIGER AVENUE (w sktadzie: Hanna Gajos /
Olivier Janiak / Anna Jurga$ / Marta Kalinowska / Ina Lenkiewicz /
Monika Karolczak / Mikotaj Komar / Krzysztof Loszewski / Marcin
Roézyc / Robert Serek / Maria Szaj / Agnieszka Scibior / Michat
Zaczynski) wytypowata kolekcje projektantéw i marek: AGA POU /
AGATA KOSCHMIEDER / AGATA WOJTKIEWICZ / AGNIESZKA
ORLINSKA / BEATA CUPRIAK / BERENIKA CZARNOTA /
DELIKATESSEN / EWA KOZIERADZKA / GRZEGORZ
KASPERSKI /HYAKINTH / JUSTYNA CHRABELSKA / LUKASZ
JEMIOL BASIC / MALDOROR / MALGORZATA DUDEK /
MICHAL SZULC / MMC STUDIO / MOHITO / MONIKA
BLAZUSIAK / NATALIA JAROSZEWSKA / NENUKKO / ORSAY /
PIOTR DRZAL / POLYGON / POTIS AND VERSO / PTASZEK /
SOLAR / TOMAOTOMO BY TOMASZ OLEJNICZAK / WIOLA
WOLCZYNSKA.
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Siédma edycje FashionPhilosophy Fashion Week Poland zamknie
pokaz DAWIDA TOMASZEWSKIEGO, ktéry specjalnie z tej
okazji rozbudowat kolekcje METAMORPHOSIS S/S 2013

o bizuteri¢ i akcesoria.

Rada Programowa OFF OUT OF SCHEDULE (w sktadzie: Stawek
Blaszewski / Krzysztof Graban / Ewa Kosz / Janusz Noniewicz /
Marcin Rézyc / Bernard Saczuk / Robert Serek / Bartosz Zurowski)
wybrata kolekcje nastepujacych projektantow: PAULINA PLIZGA /
MARTA SINILO / ALEKSANDRA CHABEREK / JAKUB
PIECZARKOWSKI / MISSHI NAKAMISHI / MALGORZATA
KNOPIK-SKIBINSKA / IMA MAD / BOZENA SLAGA / EMILIA
JANKOWSKA / JAROSLAW EWERT / OLGA MIELOSZYK /
JOANNA STARTEK / OLA BAJER / THUNDER BLOND.

W ramach przestrzeni SHOWROOM organizatorzy udostgpnia
ponad 80 miejsc dla projektantéw do prezentacji i sprzedazy swoich
najnowszych kolekcji.

FashionPhilosophy to rowniez wystawa eksperymentalnej fotografii
YOUNG FASHION PHOTOGRAPHERS NOW oraz szkolenia
LET THEM KNOW ksztaltujace swiadomos¢ branzy mody

w zakresie biznesu i PR.

FashionPhilosophy FASHION WEEK POLAND to projekt
organizowany przez spotk¢ Moda Forte Grupa Kreatywna
we wspoélpracy z Urzedem Miasta Lodzi. Oficjalnym partnerem
medialnym wydarzenia jest magazyn ELLE, a gtéwnym sponsorem
marka Orsay.

www.fashionweek.pl

STOLL

THE RIGHT WAY TO KNIT Przedstawicielstwo
firmy
Oferuje do sprzedazy szeroka STOLL (Niemcy)
game plaskich maszyn
dziewiarskich.
Mozliwo$¢ finansowania, raty.
Warszawa

tel. 602 228 163

92-548 1.6d7
ul. Tansmana 3/01

(rég ul. Adwentowicza i ul. Czernika)

tel./fax (42) 673 97 97
tel. 602 721 112

Serwis
tel. 602 506 130

www.stoll.com

ZAPRASZAMY

www.bowix.com.pl

|SITODRUK
TERMOTRANSFER

nowoczesne fechnologie

21EJRt!

SITODRUK KLASYCZNY, DRUK 3D,
TERMOTRANSFER, CMYK

* wysokiej jakosci farby wodne (MATSU)
i plastizolowe (WILFLEX)

» fachowos¢ i doradztwo w zakresie wzoru
i technologii

 perfekcja wykonania nadruku
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Jesienna edycja Targow Mody Poznan juz za nami. W czterech
pawilonach potaczonych Aleja Lipowa, w ktorej sercu znajdowat

sig tetniacy kolorami i stylem wybieg pokazéw mody, swoja oferte
zaprezentowato 478 firm i marek z 16 krajoéw. Przez trzy dni trwania
targéw stoiska wystawcow odwiedzito blisko 5.000 przedstawicieli
branz odziezowej i skorzanej, ktérzy mogli zapoznac si¢ z oferta

na przyszty sezon w ramach Salonu Odziezy, Bielizny i Dodatkow
NEXT SEASON, Salonu Obuwia, Skéry i Wyrobéw Skorzanych
BTS oraz uzupehi¢ biezaca kolekcje podczas Salonu Mody FAST
FASHION. Atmosfera sprzyjata nawigzywaniu kontaktow, prowa-
dzeniu negocjacji i podpisywaniu kontraktéw. Pawilony, w ktérych
zlokalizowana byla ekspozycja wybrzmiewaly rozmowami handlo-
wymi prowadzonymi w réznych jezykach - Poznan jak zawsze
otwarty byl na $wiat, a Targi potwierdzity, ze odgrywaja znaczaca rolg
w ksztattowaniu wizji preznie dziatajacej i nowoczesnej branzy mody.

Prezentacje kolekcji mlodych projektantow... Oprocz podstawo-
wego dziatania, jakim jest zaproszenie handlowcéw do zapoznania
si¢ z oferta wystawcow, organizatorzy dotozyli wszelkich staran,
aby podkresli¢ rolg projektanta w procesie tworczym. Pierwszego
dnia targéw, podczas uroczystej Gali Nagrod, odbyly sie pokazy
mtodych projektantow: Agi Pou, Edyty Jermacz, Gavla Grze-
gorskiego, Karoliny Bernat i Karoliny Marczuk, zas goscie
Wieczoru Branzowego mogli obejrze¢ prezentacje kolekeji
Lukasza Czajkowskiego.

- W tym kierunku chcemy sie rozwijaé - moéwi Edyta Bonin-
Kanikowska, dyrektor Targéw Mody Poznan. - Zalezy nam, by
projektanci poczuli, Ze jest to doskonale miejsce na promocje ich
tworczosci, a producenci wiedzieli, Ze tu znajduje sie mlode talenty.
Nie tylko projektanci ze swoimi autorskimi kolekcjami
zaprezentowali si¢ na targach. Kazdy z wystawcow miat mozliwosé
przedstawienia swojej oferty w formie pokazéw na wybiegu w Alei

Lipowej. Skorzystaty z tego nastgpujace firmy: No Name, Jasmin
Zasar, Fuchs & Schmidt, Midori, Getex, Semper, Stanley, Faber,
YAYA, Quadri Foglio oraz Meva Fashion.

Bogaty program targow... Wystawcy i zwiedzajacy mogli rowniez
skorzysta¢ z doswiadczenia i wiedzy prelegentow, ktorzy w pierwszy
i drugi dzien targow dzielili si¢ nimi podczas seminariow
odbywajacych si¢ w specjalnej przestrzeni Speakers’ Corner.
Tematyka obejmowata szerokie spektrum zagadnien - od kwestii
gender w modzie czy projektowania wystawy sklepowej, poprzez
e-mail marketing i sprzedaz internetowa, az do prawnych aspektow
i strategii handlu z krajami Europy Wschodniej i Zachodnie;j.
Pierwszego dnia targéw odbylo sig takze spotkanie trendsetterow,
stylistow, poczatkujacych projektantow i mitosnikow mody, ktorzy
na co dzien dzielg si¢ swoja pasja na blogach internetowych.

Prestizowe nagrody... Pierwszego dnia targéw odbyla si¢ uroczysta
Gala Nagrdd, podczas ktorej wrgczone zostaty jedne z najbardziej
rozpoznawalnych nagrod polskiego biznesu - Ztote Medale MTP.
Otrzymaty je produkty charakteryzujace si¢ innowacyjnymi
rozwigzaniami i najwyzsza jakoS$cia. Statuetki wreczyli: prof. dr hab.
Irmina Aksamitowska oraz Wiceprezes Migdzynarodowych Targow
Poznanskich - Przemyslaw Trawa. Kapituta za godne tego
odznaczenia uznata 6 produktow, ktorymi byty: Kolekcja czapek

dla dzieci i niemowlat ,,Akademia Zeglarska” - BARBARAS Marcin
Skowron, Staszow * Kolekcja ,,Revolution Slim” - SELF COMPANY
GROUP Kucharscy & Szczesniak, Bielawy * Komplet damski
,,Vivien” - JUST STYLE Barbara Stomkowska Just, 1.6dz ¢ Koszulka
nocna damska - MEVA FASHION, Bitgoraj ¢ I-sklep - I-SYSTEMS,
Gliwice * Obuwie damskie PS 186-5 - SCA-VIOLA, J6zefow.

Ze wszystkimi nagrodzonymi produktami zwiedzajacy mogli
zapozna¢ si¢ nie tylko na stoiskach firm, ale takze w Strefie
Mistrzéw, gdzie za pomoca ekranéw dotykowych mozna byto




oddawa¢ glosy na najbardziej odpowiadajacy konsumentom produkt
uhonorowany Zlotym Medalem ,,Wybor Konsumentow”.
Glosowanie kontynuowane byto do 11 pazdziernika na stronie
internetowej www.targimodypoznan.pl.

Podczas Gali Nagrod wreczone zostaly takze Fashion Website
Awards dla najlepszych sklepdéw internetowych. Nagrode glowna
zdobyt sklep Answear.com, drugie miejsce na podium zajat sklep
Deezee.pl, zas trzecie sklep Groshki.pl firmy Miko.

Zapraszamy na nastepna edycje w lutym 2013 roku! Organizatorzy
juz teraz zapraszaja na nastepna edycje Targdéw Mody Poznan, ktéra
odbedzie si¢ w dniach 25 - 27 lutego 2013 r.

- Mamy nadzieje, ze uda nam sie wzbogaci¢ jq nie tylko o ciekawe
pokazy mlodych kreatoréw mody, ale takze o showroomy, w ktorych
bedq mogli oni prezentowaé swoje kolekcje - mowi dyrektor Targow
Mody Poznan, Edyta Bonin-Kanikowska. - Zakonczona wlasnie
edycja potwierdzila, ze idziemy w dobrym kierunku. Od lat Targi
Mody Poznan sq idealnym forum dla biznesu. W tej chwili pracujemy
nad tym, aby bylo to wydarzenie, podczas ktérego wyznaczane sq
trendy i ktore jest idealnym miejscem do inwestowania w przyszlosé
swojq i swojej firmy, zarowno dla producentow i handlowcow,

Jjak i dla projektantow.
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Marc 0"Polo
10 Preces

We wspotezesnym zabieganym
i nieustannie zmieniajacym si¢
swiecie stynne stowa Coco Chanel,
ze moda przemija, a styl pozostaje,
jak nigdy znajduja zastosowanie.
Z mysla o owym ponadczasowym
stylu projektanci Marc O’Polo
stworzyli wyjatkowa lini¢ 10 Pieces,
ktéra tatwo wtopi si¢ w damska
i meska garderobe, tworzac jej
funkcjonalna i stylowa czesc¢.
To komfort i klasa, niewymuszony
szyk, ktore nie traca na wartosci
wraz ze zmieniajacymi si¢ sezonami.
Podstawa kolekeji jest najwyzszej
jakosci tkanina - temat, do ktorego
marka przyktada szczegdlng uwage.
Doskonate potaczenie klasycznego
klimatu ze starannie wyselekcjono-
wanymi, nowoczesnymi elementami
stanowi kwintesencje stylu Marc
O’Polo oraz wyjatkowo atrakcyjna
propozycje¢ na rynku.
www.marc-o-polo.com

Woman's Style 7Y
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SPODNIC
DAMSKICH

94-104 Lodz

ul. Obywatelska 128

tel. +48 42 259 27 77

tel. kom. +48 605 448 136
e-mail: lozana@lozana.pl
www.lozana.pl

Stoisko Firmowe:
Rzgéw, Centrum Handlowe "PTAK"
hala B, box 64

POSZUKUJEMY PARTNEROW HANDLOWYCH

todz, Al. Pitsudskiego 141stel. 42 67 8
e-mail: sito@amprint.pl, www.ga




Latwiey zaszokowad iz zachwyerd, czvli powtorka z ekstrawaganc

Moja babcia, przedwojenna elegantka, okraszata moje dziecinstwo
wieloma ztotymi zasadami. Jedna z nich, powtarzana jak mantra,
odnosita si¢ do bycia kobieta elegancka. ,,Pamigtaj - mowita -

dla kobiety zawsze najwazniejsza jest dobrze ufryzowana gtowa

i elegancki bucik”. Oczywiscie przed wojna przyzwoita kobieta nie
pokazata si¢ na ulicy bez nakrycia glowy, rekawiczek i torebki.
Kapelusik i utozone wlosy swiadczyly o skromnosci, przyzwoitosci,

a takze byciu modna i na czasie. Bucik - modny i nieskazitelnie czysty
- byl komunikatem potwierdzajacym wczesniejsze cechy kobiety, plus
zamilowanie do czystosci (czytaj: porzadkdéw). Opowiadam o tym,
poniewaz kolekcja damska Marc’a Jacobs’a na jesien/zime 2012/13
jest... zaprzeczeniem owych zasad w czystej formie. Nakrycia gtowy
nie daja nikomu najmniejszej szansy na dostrzezenie delikatnych
rysow twarzy, utozonej fryzury podkreslajacej owe rysy i stanowiacej
rame dla oczu... Kolekcja obfituje w olbrzymie (czgsto wystajace poza
ramiona modelek) kapelusiska ze sztucznych futer o ekstremalnie
dtugim wtosie. Czasem forma kapelusza zatraca si¢ na tyle, ze mozna
przyréwna¢ modelki do tragarzy futer albo pierza, ktérzy nosza swoj
bagaz na glowie...

Genialny skadinad projektant Marc Jacobs zrobit wszystko co
mogt by wychudte, dtugonogie modelki pozbawi¢ przymiotéw
ich nitkowatych ciat. Kolekcja sktada si¢ z wielowarstwowych
kombinacji grubych, migsistych, fakturowych dzianin - uzytych
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zaréwno do szycia spodnic, ptaszczy, bluzek, swetréw i szali.
Dodatkowo kolekcja wzbogacona jest grubymi, migsistymi,
fakturowymi... - powtarzam si¢? - tkaninami zakardowymi, pelnymi
aplikacji z btyszczacych tkanin. Forma wszystkich elementow jest
prosta albo bardzo prosta, a jej nadrzednym celem zdaje si¢ by¢
zgubienie/ukrycie ksztattu kobiet maszerujacych po wybiegu. Wielkie
kapelusze zaburzajg proporcje, spodnice cigte w potowie tydek
skracaja sylwetke, brak dopasowania w tali i biodrach bezlito$nie
poszerza, a catosci dopehniaja cigzkie, acz ozdobne buciska, okraszone
skarpetkami nad kostke, ktore jeszcze bardziej (tak, jest to mozliwe!)
skracajg nogi. Ptaszcze s krotsze niz wystajace spod nich spodnice;
grube skarpetki noszone sg do bogato zdobionych pétbutéw

z wysokim jezykiem i klamra - inspirowanymi zapewne butami
meskimi z XVIII w. Wszystkie te elementy przez dziesigciolecia

byty i nadal sq synonimem braku elegancji, a tu zostaty podniesione
do rangi kanonu.

Roberto Cavalli proponuje przebogate materialy: blyszczace,
bizuteryjne, nasladujace zwierzgce wzory. Skorzane dodatki,
zwierzgce printy, bardzo dtugie sukienki ze sztucznego futra lub

z btyszcezacej imitacji skory weza. Przepych i epatowanie tygrysimi
pregami, lamparcimi cetkami, wezowymi tuskami i futrem wszelkiej
masci. Kocie prazki wyszyte z cekinow. Jak rozumie¢ intencje
kolekcji 1 jakim gustom ona schlebia?

Zaprzeczenie obowiazujacym normom i wzorcom

jest jednym z podstawowych cech okreslajacych
ekstrawagancje i w zatozeniu jest przyczynkiem rozwoju
nowych tendencji, napgdem postgpu. Tworczosé to
niepowtarzalno$¢. Oznacza to rowniez zmiennosé,
dojrzewanie i rozwoj... ale rowniez ekstrawagancje

i awangarde. Dzisiaj interesuje nas tylko forma,

a ekstrawagancja opiera si¢ wtasnie na formie.
Niektorzy twierdza, ze wszystko juz byto... Checac by¢
tworca trzeba wymysli¢ cos, czego jeszcze nie bylo. Nie
tyle interesujace jest CO przekazujemy, tylko JAK to
robimy. Chodzi o to, zeby zaprezentowa¢ rzeczywiscie
ABSOLUTNA NOWOSC. Oczywistym jest, ze szybko
wyczerpuja si¢ te mozliwosci, wige twérca musi i$¢

w kierunku coraz wigkszej ekstrawagancji, w kierunku
postaw coraz bardziej wyzywajacych, prowokujacych,
bardziej przekraczajacych najprzerdzniejsze bariery czy
normy. Artysta ma o tyle sit¢ przebicia, o ile wprowadzi
co$ nowego. Tak jest w modzie, malarstwie, teatrze,
literaturze. W zaleznosci od wieku i wykonywanego
zawodu czy statusu spotecznego, co innego uwaza si¢
za ekstrawagancje, niezwyklos¢ stroju i zachowania.
Latwiej zaszokowa¢ niz zachwycic¢ - ta prosta prawda
znana jest juz od dawna i od dawna $wigci triumfy wsrod
maluczkich tego $wiata. Krytycy coraz czgsciej wpadaja
w te putapke - oceniajac jakie$ dzieto sprawdzaja przede
wszystkim czy jest ono nowe, co mogloby by¢ gwaran-
tem jakosci. Dlatego wigcej styszymy zachwytow nad
najnowsza kolekcja Thom’a Browne’a, Roberto Cavalli
czy Marc’a Jacobs’a niz na przyktad nad klasycznymi
sukniami Valentino.

~Amerykanski projektant Thom Brown tworzy outfity,
ktére nikogo nie pozostawiaja obojetnym” - przeczy-
tatam na znanym modowym forum. Outfit to nic innego
jak wyglad postaci - termin zaczerpnigty ze $wiata gier
komputerowych znakomicie koresponduje z jego meska
kolekcja na jesien/zime 2012/13. Projekty odznaczajace
si¢ dziwacznoscia, cudacznoscia, groteskowoscia
faktycznie budza silne emocje, ale poza szokowaniem

i zdziwieniem, moze nawet rozbawieniem nie niosa



ze soba niczego tworczego. Tu wlasnie przebiega cienka linia migdzy
awangardg a ekstrawagancja. Avant garde to ,,straz przednia”, tworcy
awangardy odrzucali dorobek kulturowy i poszukiwali nowych,
oryginalnych rozwiazan ideowo-artystycznych, kreujac wtasny swiat
szukajacy odrebnego jezyka wyrazu. Pionierstwo, czeste teoretyzo-
wanie na temat podejmowanych dziatan, odpowiedzialne traktowanie
sztuki jako prekursora i animatora spotecznego postgpu - oto cechy
awangardy. Projekty Thom’a Browne’a réwniez daza do catkowitego
zdeformowania, zaburzenia proporcji postaci. Mezczyzni wygladajacy
jak karykatury komiksowych sitaczy, jak bracia blizniacy Hulka,
ktoérzy dostali prace w korporacji lub zostali sekretarka w banku.
Ugrzecznione garnitury, kopertowe spodnice (!), garsonki bedace
dalekim odbiciem kostiuméw Chanel, klasyczna kolorystyka
oscylujaca wokét szaroscei, czerni, rézu i zieleni. Za rewolucjg Coco
Chanel wprowadzajaca mode na malq czarna i kostiumy z lamoéwka
szta zmiana przyzwyczajen spoteczenstwa, stylu zycia, miejsca

i praw kobiety w $wiecie. Marka, styl i przestanie przez
dziesigciolecia konsekwentnie zmieniaty $wiat. Na taki sukces

nie ma szans kolekcja, ktérej jedynym zadaniem jest zaskoczy¢,
zaszokowac¢, a w konsekwencji sprawi¢ by o projektancie méwiono.
Cel osiagniety! Wszystkie kolekcje zauwazytam wtasnie ze wzgledu
na ich ekstrawagancjeg, na szok i zaskoczenie, brak smaku,
kiczowatos¢ i towarzyszyto mi jedno pytanie: czemu to ma shuzy¢?
Wyrwaniu z okowy codziennosci sklepowych ubran i serialowych
marzen? Obudzeniu zblazowanej publicznosci pokazéw mody?

Dla mnie byto inspirujace, ale ja pracuj¢ w teatrze, a jak pisze poeta:
,,Zycie to nie teatr, ja ci na to odpowiadam; Zycie to nie tylko
kolorowa maskarada...”

Tekst i collage: dr Joanna Hrk

Natasha Pavluchenko on-line
butik projektantki w nowej odslonie!

Mozna o niej powiedzieé, ze jest kobieta z nieprzecigtng wyobraznia,
ktéra pozwala jej tworzy¢ dobrze skrojone, kobiece kreacje, ale warto
dodag, ze to rowniez kobieta o silnym charakterze. Tak najprosciej
scharakteryzowa¢ mozna Natashe Pavluchenko - projektantke

o biatoruskich korzeniach, ktora dzis zaprasza nas do swego butiku
on-line. Boutique Natsaha Pavluchenko zostal przygotowany

w zgodzie z najnowszymi trendami oraz w tozsamej linii wizualnej,
jaka jest NP Concept Store. Klienci po wejsciu na strong otrzymaja
czytelny, tatwy i intuicyjny dostep zaréwno do kategorii sprzedazo-
wych, jak i opisow butiku. Charakterystyczna biel nie pozwoli si¢
zgubi¢ w zakamarkach stron, a jedynie utatwia wybor. By byto jeszcze
przyjemniej, maksymalnie uproszczono proces sprzedazy, a wybrany
produkt trafia od razu do koszyka. Dodatkowo na stronie zamieszczo-
no przydatne informacje - regulamin korzystania z butiku, doktadne
opisy produktow, tabele rozmiar6w oraz informacje na temat dostawy.
Boutique posiada juz swdj Fan Page na Facebooku, ktory bedzie
informowa¢ Uzytkownikéw o ciekawych promocjach i najnowszych
kolekcjach.

Natasha Pavluchenko nie spoczywa na laurach, a jak sama twierdzi:
,,Moda jest moja praca, mojg pasja, moim zyciem.” Juz wkrotce
bedzie mozna zobaczy¢ jej pokaz w Lizbonie, a zaraz po nim bedzie
gosciem na Lwowskim Fashion Week. Tymczasem zapraszamy do
Boutique Natsaha Pavluchenko oraz na strong projektantki:
www.natashapavluchenko.pl S

todz, Al. Pitsudskiego 141 stel. 42 67 8
e-mail: sito@amprint.pl, Www.2
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Barcik

PORTRET PROJEKTANTA

Katarzyna |

KB UNIQUE DESITGY

Jaki styl preferujesz? Co charakteryzuje Twoje podejscie do
mody?

Kieruje si¢ klasyczna elegancja z odrobing ekstrawagancji. Wybieram
eleganckie wloskie tkaniny, a forme¢ kreuj¢ réznie - prosto, geome-
trycznie, asymetrycznie, badz tez klasycznie z kropla wymyslnego
designu. W kazda kolekcj¢ wplatam watek ,,convertible”- sposob
ubierania jednej rzeczy na kilka sposobow.

»Convertible” - skad taki pomysi? Czy chodzi tu o praktycznos¢
i 0szczednosé?

Lubig si¢ bawi¢ forma i kiedy wymysle juz jakis model staram sig¢

z niego dodatkowo wydoby¢ cos ciekawego, zatem wywijam,
zaktadam do géry nogami, przekrecam, obracam i okazuje sig, ze
jedna rzecz moze mie¢ wiele twarzy - tylko trzeba zna¢ instrukcje
zaktadania. Kobiety lubig by¢ zmienne, a posiadanie rzeczy
convertible pozwala im dzi§ mie¢ sukienke, jutro bluzke badz

tez tunike.

Ostatnio na Chopin Forest Show & Art Fashion Night

w oryginalny sposob zaprezentowalas kolekcje na jesien-zime
2012/13. Czemu wybralas$ taka forme pokazu?

Pot roku temu, gdy przeprowadzono generalny porzadek na moim
strychu, znaleziono tam skrzydta starych drzwi balkonowych.

Gdy tylko je ujrzatam moja wyobraznia zadziatata btyskawicznie

i postanowitam, ze beda one scenografia pokazu. Zrealizowatam
swoja wizj¢ i ustawitam drzwi w lesie migdzy drzewami,

a w oknach pokazywaty si¢ pozujace modelki. Do tego dotozona
zostala zsynchronizowana gra $wiatet z muzyka (skrzypce na zywo

do podktadu elektronicznego). Wzdtuz wybiegu ustawiono pochodnie,

by nada¢ wszystkiemu magicznego wyrazu. Ten caly entourage
okazata si¢ bardzo kompatybilny z moja kolekcja.

i

Jestes tworca UNIQUE FASHION SHOW - co to takiego?

Tak okreslam swoje autorskie pokazy mody. Przy ich produkcji
wykorzystuje doswiadczenie zwiazane z tancem, choreografia czy
scenografia. Staram si¢ za kazdym razem pokaza¢ kolekcje w inny,
nietypowy sposob, wnoszac w nie wigcej spektakularnosci niz to

na pokazach mody zazwyczaj bywa. Obrazem daz¢ do wywotania
réznych emocji. Unique Fashion Show ma nie tylko przedstawié¢
widzom moje kolekcje, ale rowniez dostarczy¢ im niezapomnianych
wrazen.

Czy w tej ostatniej kolekcji takze s inspiracje zaczerpnigte

z tanca?

W kazdej mojej kolekcji przejawia sig taniec, poczawszy od procesu
tworczego, az do koncowej formy prezentacji.

Twoje kolekcje sg szyte w pojedynczych egzemplarzach, skad
ta idea?

Chyba zadna kobieta nie chciataby spotkaé na ulicy, bankiecie,
imprezie kogo$ w tym samym ubraniu, zatem staram sig, zgodnie
z nazwa marki, utrzymac unikalno$¢ kazdego modelu i zapewnic
swoim klientom oryginalnos¢. A pomystéw mam jeszcze miliony!

Opracowanie: The People

, &Y 'R
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X (+48) 61 8 ¢ ) A 2

e-mail: wgo@wgo.pl
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www.wgo.pl oringie

godziny otwarcia: -

- pon.-pt. 8% - 16%, sobota 800 - 1300




LAURA GUIII - Kolekeja jesieri-zima 2012/ 13

kS Dom Mody Laura Guidi prezentuje

1 kolekcje na sezon jesien-zima 2012/13.
Marka po raz kolejny potwierdza,
ze doskonale orientuje si¢ w aktualnych
trendach i umie je zaadoptowac do
garderoby aktywnych, pewnych
siebie i swojego stylu Polek.

Po pierwsze - KOLOR. Obok ponadcza-
sowej czerni i lubianych szarosci, Laura
Guidi proponuje barwne przeboje sezonu.
Gleboki kobalt, szlachetny burgund

i piekna zielen - to podstawa tegorocznej
damskiej szafy. Po drugie - DESEN.
Takiego bogactwa wzoréw dawno nie
ogladalismy. Precyzyjne uktadanki zdobig
cate kostiumy i doskonale prezentuja si¢
w wydaniu od stop do gtéw. Odwaznie
siggamy po wzornicze mozaiki, ktore sg
jedna z najsilniejszych i najciekawszych
biezacych tendencji. Po trzecie - MATER-
TAL. Wysokiej jakosci, szlachetne welny,
migkki kaszmir, ciepte dzianiny, delikatny
jedwab i naturalna skora. Starannie
wyselekcjonowane tkaniny to podstawa
wszystkich kolekcji Laura Guidi.

Spéjna kolekcja trafia w rozmaite gusta.
Obok szerokiej linii sukienek, klasycznych
otdwkowych spddnic i podkreslajacych
kobieca figure zakietow z baskinka,

Laura Guidi proponuje réwniez atrakcyjne
zapozyczenia z meskiej szafy. Doskonale
prezentuja si¢ wygodne i eleganckie
spodnie, koszulowe bluzki i nawigzania
do tradycyjnego meskiego garnituru

w kobiecej wersji. Minimalizm, prostota

i perfekcja tych krojow to trafiona
inwestycja w ponadczasowa, damska
garderobe.

www.laurad 111511 g

-

www.centrummody.pl

CENTRUM MODY WARSZAWA Sp. z o.0.
Al. Katowicka 51, 05-830 Nadarzyn

WOLNE LOKALE HANDLOWE DO WYNAJECIA
SPECJALNA OFERTA DLA PRODUCENTOW

ELEGANCIJA

w129 image



ﬁ POLROS sa

Centrum Handlowe POLROS potozone jest w potudniowej RzemiesInicza
czesci Rzgowa, 5 km od todzi, przy trasie Al.
Hala o powierzchni 20.000 m? posiada nowatorskie

rozwigzania techniczne i architektoniczne, ktdre zapewniajq
jej najwyzszy poziom funkcjonalnosci i estetyki.

Przyciaga klientow zachodnioeuropejskim standardem,

jest doskonale oswietlona i klimatyzowana, b

nad bezpieczenstwem czuwa catodobowa ochrona.

W bezposrednim sasiedztwie kompleksu handlowego . A POLROS

znajduje sie parking posiadajacy 1.500 miejsc
oraz wydzielong strefe na 300 miejsc strzezonych.

eysuhzsn]

POLROS ;.

Rzgow k/todzi, ul. Tuszyriska 72/74
Biuro Hal Handlowych: tel./fax +48 42 214 14 00
e-mail: centrum.handlowe@polros.com.pl, www.polros.com.pl
Czynne codziennie od 8°° do 14°°!

. to wiecej niz Centrum Handlowe!

y Bezposredni Importer
I Hurtownia Przedz

== Przedze tkackie i dziewiarskie od Tex 8 do Tex 150
SHARDA klasyczne (czesane, zgrzeblone)
GROUP oraz hezwrzecionowe (tzw. open end/auto coro)
- 100% Bawetna - Poliester/Baweina | - Melanze
- 100% Poliester (ciety i ciagty) | - Poliester/Wiskoza |- Baweina kolorowa
- 100% Wlskoza - Bawetna/Wiskoza |- Przedze skrecane
Centralne Blurol Magazyn Dziat Sprzedazy : _
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Exclusive Collection od MOHITO

W drugie] potowie wrzednia marka Mohito po raz pierwszy
wprowadza do swoich salondw linie Exclusive. Do wspdlpracy
przy projekeie zaproszono Maje Sablewska. Elekiem wapolnego
dziatania Mai i projcktantéw marki jest limitowana kolckeja

o bardzo kobiecym, wyrazistym, migjskim charakterze. Konwencja
ekskluzywnego glamour preetamana elementami rockowego stylu
jest odzwicreiedlenicm stylu nowoezesnei, pewnej sicbic kobicty,
ktora interpretuje elegancje poprzez proste, ponadczasowe formy.

- Kobieta z charakterem, wolna | pewna siebie w wydaniu MOHITO,
o cos na co casfugije kazda z nas... Bez wyjatku! - méwi Maja
Sablewska.

W kolckeii, opatrzong przesianicm - What?- Be Free!, klicntki
odnajda modele, na bazie ktorveh stworza jesienng szafe na wiele
akagji. Linia Exclusive ulrgymana jesl w neutralnych, klasycznych
barwach - bicli, ezerni, bezu oraz odeicniach denimu 1 #hota,
Ponadczasowosé form podkreslono wysoka jakoscia uzytych

w produkceji materialdw: jedwabiu, welny oraz skory. Cecha
charaklerystyvezng koleke)i jest spdjnosc jej elementow, kidre

w zaleznodel od wymagan, sytuacji i pory dnia mozna laczyé

w nieograniczong ilosé zestawow, jak réwniez komponowad

z modelami regularmych kolekeji Mohito.

www.mohito,pl

*TKANINY -DZIANINY.
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HURTOWNIA TKANIN I DZIANIN

bawelny gladkie i drukowane
jedwabie
dzianiny cienkie i grube
zakardy

SPRZEDAZ DETALICZNA W CENACH HURTOWYCH *

93-457 tédz, ul. Pabianicka 240 A
tel. /fax 42 681 35 87, tel. kom. 606 25 71 03
e-mail: maritex240@vp.pl

ANINVAL

TUALNOSCI WYDAWNICT
INFORMACJE BRANZOWE
BRANZOWA BAZA DANYCH

ANINVIZ QA

STALA AKTUALIZACJA
WPISOW W BAZIE FIRM

ZAPRASZAMY

F I R M A H A N DL 0 W A

ANINVNL
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OFERUJEMY:
o ATEASY = organzy gladkie i wzorzyste »

o fafty gledkie i kreszowane ® szyfony © gipivry ©

e STRECZE « MERINO

95-030 Rzgéw, GOSPODARZ 15, fel. 42211 73 66
www.hik-thaniny.pl, e-mail: hik.thkaniny@neostrada.pl

ANINVIZ A

*TKANINY -DZIANINY -
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tkaniny wetniane, ortaliony, futerka
Z przeznaczeniem na kurtki, ptaszcze, czapki

TENDENCJE KOLORYSTYCZNE NA SEZON
|

JESIEN - ZIMA 2012/2013
f
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) Realizujemy indywidualne zaméwienia, zapewniamy prébki, kupony
i powtarzalnosc wszystkich proponowanych przez nas tkanin.

Dzieki wiasnej bazie transportowej gwarantowana jest szybka i ciggla
dostawa towaréw.
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Burzan - 30-698 Krakéw, ul. Zbydniowicka 26
tel./fax +48 12 654 96 50, e-mail: burzan.krakow@wp.pl, www.burzan.pl
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PL 90-505 £L.O6dz
ul. Curie-Sktodowskiej 12/14
DZI I NIN tel.ffax 42 637 62 42: 42 636 22 45

poleca w ciaglej sprzedazy
wysokiej jakosci dzianiny:
KONFEKCYJNE
na ubiory sportowe,
dresy, koszulki, spodenki,
podomki, fartuchy, podszewki

OBUWNICZE
PASMANTERYJNE

Swiadczymy uslugi w zakresie:

DZIANIA

ANINVIIL

ANINVIZa

|

zro. LUXPOL-BIS sp.z0.0

73-100 Stargard Szczeciniski 'MODNE MATERIALY

ul. Pierwszej Brygady 35 FUTRA szruczne:

tkaniny i dzianiny futerkowe na ptaszcze, kurtki, obszycia,

tel. (91) 834 25 81, 834 25 80 czapk kapeluaze .

lisy, karakuty, lamy, jenoty, wilki syberyjskie i wiele innych

fax (91) 834 25 85, e-mail: bis@v.pl FLAUSZE, SKORY SZTUCZNE

ANINVINL

HI1TRPTOWNITA TKKANIN TS A

PPosiiadianny bogats offerte tkamim
°o wbramilowych o zastomowych
o bawelniamych o dekoracyjmych
o fl wheln fmmych

Tkaniny ubraniowe juz od 5 zI/mb

Hurtownia Tkanin T&M
05-074 Halinow, ul. Olszowa 33, tel. +48 509 039 643
e-mail: kontakt@hurttkanin.pl, www.hurttkanin.pl, www.materialytkaniny.pl

ANINVIZa




PRODUCENT
WIZYTOWEJ

ODZIEZY DAMSKIEJ
W DUZYCH ROZMIARACH (42- 52)

.e\%.:x.&..
*Zakiety *Sukienki *Spodnice *Komplety wizytowe
Posiadamy bogaty wybor wzordow 1 koloréw
MOZLIWOSC KOMPLETOWANIA UBIORU WEDEUG POTRZEB KLIENTA!

PUNKT SPRZEDAZY: ¢ C.H. PTAK, Pasaz Zachodni, box 26 tel. +48 602 533 892




