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Posiadamy bogaty wybor wzordow 1 koloréw
MOZLIWOSC KOMPLETOWANIA UBIORU WEDEUG POTRZEB KLIENTA!

PUNKTY SPRZEDAZY: ¢ C.H. PTAK, Pasaz Zachodni, box 26
e« CENTRUM MODY NADARZYN., box 219 tel. +48 602 533 892
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System polskiej mody - w ramach globalnej oferty

Moda to e-biznes

Produkt mody, ktérego atrakcyjno$é konsument potwierdza przy kasie, to efekt pracy tysiecy ludzi zatrudnionych w branzy nazywanej coraz czesciej
przemystem mody. Niedo$cignionym wzorem dla rozwigzan przemystu mody pozostanie na zawsze system mody witoskiej, stworzony tradycjg rodzinnych
firm rzemies$Iniczych. Sitg tego systemu jest blyskawiczny - jak to w rodzinie, jak to przy stole - obieg informaciji.

Adaptacja dokonan systemu mody, ktérego sitg jest tradycja, kosztowata Swiatowe marki odziezowe sporo trudu i jeszcze wiecej pieniedzy. Globalne sieci,
wchodzac z impetem w role kreatorébw marzen XXI wieku, natychmiast docenity Internet, jako idealny zamiennik btyskawicznej, wewnetrznej informaciji
w dobie globalizacji trendéw i delokalizacji produkgji. Informacji réwnie szybkiej i skutecznej, jak ta przekazywana podczas niedzielnych obiadéw w rodzinie
wioskiej. Nie docenity jednak sity Internetu, jako najtanszego, tatwo dostepnego systemu kontaktéw biznesowych, ktérych podstawg jest optymalna wiedza
nie tylko o swoim partnerze, ale o wszystkich uczestnikach branzowej gry.

Z chwilg powstania pierwszych portali biznesowych stato sie oczywiste, ze Internet to przestrzen réwnych szans i korzysci dla matych, rodzinnych firm.
W przypadku branzy mody - szans dla twércow, wytwoércéw, sprzedawcow, tak w kontaktach wzajemnych, jak podczas tworzenia oferty dla konsumentéw.
Mody rozumianej nie jak relacje z celebryckich fet, ale traktowanej jak biznes, kiedy optymalne mozliwosci prezentacji produktéw i dokonan ma np. witasciciel
marki odziezowej, projektant, producent maszyn, systemoéw informatycznych, tkanin, wktadéw odziezowych i nici.

Positkujac sie wieloletnig obserwacjg rynku mody i opiniami przedsiebiorcéw przemystu mody, spétka Gajos Fashion, wydawca opiniotwérczych branzowych
tytutébw Rynek Mody i Przemyst Mody-Innowacje, realizuje projekt systemu kontaktéw biznesowych - portal www.fashionweare.com Stworzenie profilu na
portalu jest rownoznaczne z uczestnictwem w budowaniu systemu polskiej mody - w ramach globalnej oferty.

Przestrzen réwnych szans

Kazdy, kto prowadzi interesy, chce dziataé szybko, tanio i skutecznie. Panuje przekonanie, ze tak prowadzg interesy gtéwnie wielcy i bogaci. Pierwsze
branzowe, biznesowe portale stopniowo zmieniajg te opinie, bo Internet zrownuje szanse matych i duzych, poczatkujacych i zasiedziatych, proponujac
narzedzia biznesowych kontaktow; promocji, prezentacji i sprzedazy produktéw, czesto jednoczesnie otwierajac branze dla konsumentéw w stopniu
dotychczas nieznanym. Ma jeszcze jedng zalete - utatwia btyskawiczne dotarcie do branzowych specjalistow.

Portal www.fashionweare.com to jeden adres dla twérczosci, wytworczosci, sprzedazy, promocji, szkolen. Na réwnych prawach profile swoich firm tworza,
tu producenci i handlowcy. Przedstawiciele marek, eksporterzy i importerzy. Hurtownicy i detalisci. Takze - projektanci, stylici, agencje, organizacje
branzowe, uczelnie, targi, animatorzy branzowych wydarzen. Kazdy, réowniez konsument, ma mozliwo$¢ stworzenia profilu optymalnego, zgodnego
z indywidualnymi potrzebami.

Wiedza matka dobrych intereséw

Udziat w konwencjonalnych szkoleniach czesto zaktdéca rytm pracy, generuje koszty - delegacje, podréze, hotele. Stworzona w ramach
www.fashionweare.com platforma e - learningowa SZKOLENIA to wynik wspotpracy z branzowymi autorytetami, ktérych naukowe tytuty weryfikuje
codzienna praca z przedsiebiorcami rynku i przemystu mody. tatwy dostep do specjalistycznej wiedzy zacheca do permanentnego podnoszenia kwalifikacji.
Platforma SZKOLENIA oferuje kursy z takich dziedzin, jak techniki sprzedazy, doradztwo dla klienta, trendy mody, materiatoznawstwo, innowacje w branzy.
Podpowiada, jak tworzy¢ kursy e-learningowe, co ma znaczenie dla firm stawiajacych na specjalizacje i tak modny dzi$ indywidualizm.

Kazdy rezyserem swojego sukcesu

Wyznacznikiem handlowego sukcesu marki jest skuteczno$¢ menedzera produktu, przedstawiciela marki, a w przypadku sklepu - sprzedawcy. Dotychczas
branza mody nie wypracowata efektywnego systemu ksztatcenia kadr, tak dla przemystu mody, jak i handlu, a technolog odziezy i menedzer produktu to
specjalnosci réwnie deficytowe. Platforma BIZNES w ramach portalu www.fashionweare.com oferuje narzedzia radykalnie zmieniajace scene przemystu
i rynku mody, dajac przedsigbiorcom mozliwo$¢ tworzenia firmowych profili oraz atrakcyjnego, uznanego przez $wiat mody przedstawiania kolekcji.
Takze - mozliwo$¢ dokonywania transakcji on-line, hurtowo i detalicznie. Firmowy profil to oferta, promocja, sprzedaz w jednym miejscu, pod jednym
adresem. Dotychczasowe formy docierania do klienta - pokazy, katalogi, kontraktacje, reklamy - sg drogie i czesto niedostepne dla matych firm. Internet
traktowany jako narzedzie biznesowe, takze i w tym przypadku zréwnuje szanse. Platforma BIZNES portalu www.fashionweare.com umozliwia
umieszczanie w e-katalogu prezentaciji firmy, produktu, marki - w réznych formach. Stworzenie profilu produktu trwa tyle, ile czas wprowadzenia zdje¢.

Talent to atrakcyjny towar

Dotarcie do klientéw, stworzenie wiasnej marki to dla osob startujacych w $wiecie mody - projektantéw, stylistow, fotografow - droga trudna i czesto tak dtuga
jak zycie. Portal www.fashionweare.com tworzy specjalnie dla mtodych-kreatywnych przestrzen komunikacji z rynkiem - MEODE TALENTY. Podobnie jak
inni posiadacze profilu, branzowa mtodziez bedzie mogta korzysta¢ ze wszystkich form promociji i sprzedazy.

Kazdy sobie stylista

Styl to sztuka wtasciwych wyboréw. Dla handlowca - podczas kontraktacji. Dla konsumenta - w przymierzalni. STUDIO STYLIZACJI w ramach portalu
www.fashionweare.com oferuje firmom unikalne na polskim rynku narzedzie promowania marki, handlowcom - mozliwo$¢ tworzenia optymalnej oferty
stylistycznej i cenowej, a konsumentom zakupy bez ryzyka i zabawe w profesjonalnego styliste - wystarczy klikna¢ i wybrane ubranie ,wktada sie” na
sylwetki modelek. Natomiast, realizujac przestanie, ze kolekcja jest wizytowka stylu, portal udostepnia modut KOLEKCJA, bedacy zamiennikiem rewii
i pokazu handlowego. Wnoszacym takg wartos¢ dodang jak recenzja ,na zywo” znanych i uznanych komentatoréw mody co tworzy takze emocjonalny
wizerunek marki.

Kazdy, kto prowadzi interesy, chce aby odbywato sie to szybciej, taniej skuteczniej. Jesli wiec Twoja Firma chce prowadzi¢ biznes na tych zasadach,
stwérz jej profil na www.fashionweare.com

Realizacja projektu wspodtfinansowana jest przez Unie Europejska UNIA EUROPEJSKA x s

INNOWACYJNA GOSPODARKA w ramach programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka, EUROPEJSKI FUNDUSZ oy
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI Dziatanie 8.1: Wspieranie dziatalno$ci gospodarczej ROZWOJU REGIONALNEGO *L*

w dziedzinie gospodarki elektroniczne;j.

ZWIAZEK PRZEDSIEBIORCOW
o Riewiatan B \IAMODA
UNDACJA — POLSKE) WEDSKA SEROLA DESIGNIT T MANAMGEMENTL
Feeen — ALEOWIAtAN 2 Yorod ety R T R

IMoby



BUSINESS

CZASOPISMO BRANZY ODZIEZOWEJ | TEKSTYLNEJ

Nr 121 Listopad / Grudzienh 2011 r.

www.fashionweare.com
system polskiej mody - w ramach globalnej oferty

Na Przekér Jesieni
HEPPIN.COM!

MANUFAKTURA FASHION WEEK
6. edycja

Sasha Knezevic
z marka DIGEL

Zmiennos¢ Kobiet po Zmierzchu
AXAMI

Less is More
NIFE materiat na oktadke:

L, firma PRETTY WOMEN
Jesien w Duo-Kolorze
EVERY NATURE

Internetowy Outlet z Tkaninami
FIGARO

TARGI MODY POZNAN [ @ S
jESieﬁ 2011 i PRODUCERT

LECTRA Prezentuje Modaris® V7 :
I wktada technologie 3D w serce rozwoju
branzy odziezowej

IMAGE
publishing house

Adres Redakgiji:

95-200 Pabianice, ul. Grota Roweckiego 8a / 103
www.image-press.com.pl, image@image-press.com.pl
tel. /fax +48 42 64 00 256 (- 259), tel. 501 629 560

 Redaktor Naczelny: PIOTR KROL

e Dziat reklamy i prenumeraty: tel./fax +48 (42) 64 00 256 (- 259), 501 628 560

* Wspotpraca:
PORTAL BRANZOWY - www.tkaniny.com.pl

* Wydawca: image Piotr Krél, 95-200 Pabianice, ul. Sempotowskiej 29

¢ Kolportaz: prenumerata, imprezy targowe, wysytka pocztowa, odziezowe centra hurtowe:
*Wielkopolska Gietda Odziezowa - Poznan, *Centrum Handlowe "Ptak" - Rzgow k/kodzi,
*Centrum Handlowe "POLROS" - Rzgéw k/todzi, *Targowiska w Tuszynie i Gtuchowie,
*Centrum Mody Nadarzyn, *Centrum Handlu Hurtowego "MAXIMUS",
*wybrane hurtownie odziezy, tkanin i dodatkéw krawieckich

Materiaty publikowane w pismie sa objete ochrona prawa autorskiego. Przedruki mozliwe
jedynie za zgoda wydawcy. Redakcja nie odpowiada za tres¢ materiatéw reklamowych.

Tytut jest wiasnoscia imeage - Piotr Krol.

STOLL

THE RIGHT WAY TO KNIT

Oferuje do sprzedazy szeroka
game ptaskich maszyn
dziewiarskich.

Mozliwos¢ finansowania, raty.

www.stoll.com
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®
bowi
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firmy
STOLL (Niemcy)
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tel. 602 228 163

92-548 £.6dz
ul. Tansmana 3/01

(r6g ul. Adwentowicza i ul. Czernika)

tel./fax (42) 673 97 97
tel. 602 721 112
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www.bowix.com.pl
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Na przekor jesient - HEPPIN.COM!

Na przekdr pogodzie, w internetowym sklepie HEPPIN.COM
nastapita eksplozja kolorow! W nowosciach pojawily si¢ barwy ztotej
jesieni: rudosci, miody, roze, a takze granaty i zielenie. Nie zabrakto
klasycznych ptaszczykow, dzianinowych tunik, pojemnych torebek
z imitacji egzotycznych skoér i najmodniejszych botkow.

W nowej kolekcji HEPPIN.COM znalazt si¢ szeroki wybor
krotkich plaszezykow ze stojka zapinang na jeden lub dwa guziki
i podkreslajacym tali¢ paskiem. Do tego KOLORY, ktore dodadza
szczypty optymizmu kazdej jesiennej stylizacji. W propozycjach wiele
modeli przedtuzanych kardiganéw, dzianinowych tunik i otulajacych
swetréw w nietypowych krojach. Czasy, w ktorych swetry kojarzyty
si¢ z nudnymi fasonami bezpowrotnie mingty!

Marka HEPPIN.COM nie zawiodta takze fanek butéw. Poza
modelami sznurowanymi, na koturnie i obcasie, w najnowszych
propozycjach znalazto si¢ miejsce dla mitosniczek futrzanych
botkéw i kozakéw z fredzlami. Nie zabrakto rowniez najbardziej
trendy modelu tej jesieni - butow motocyklisty! I to w dwoch
wersjach, z zamkiem rozpinanym przy kostce.

W kolekeji pojawito sig tez wiele propozycji dla kobiet
kochajacych pojemne torebki. HEPPIN.COM trzyma r¢ke na pulsie
i dostarcza swoim fankom tego, co kazda mitosniczka mody mie¢
musi. Torebki wykonczone skora imitujaca egzotyczne gady
- to absolutny must-have sezonu!

HEPPIN.COM

men's collection

MODA MESKA

KOSZULE, GARNITURY, SPODNIE,
KRAWATY, KAMIZELKI, SWETRY

POLSKA
CENTRUM HANDLOWE GD
GD HALA 3, BOX H13
ul. Nadrzeczna 16
05-552 Wolka Kosowska
tel. (0048) 22 217 7825, 88 820 5582
info: goldenland@op.pl

HEADOFFICE - HUNGARY
BUDAPEST FASHION CENTER - H
Goldenland 18.shop
Szallas u. 17. Hungary 1107 - Budapest
tel. 00 36 (1) 236 0126

www.goldenlandfashion.com
www.santinosarto.com
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W weekend 7-9 pazdziernika 2011 r. w 16dzkiej Manufakturze
odbyla si¢ wyjatkowa zapowiedz polskiego tygodnia mody
FashionPhilosophy Fashion Week Poland. Podczas Manufaktura
Fashion Week zaprezentowane zostaly trendy na biezacy sezon
jesien-zima 2011/12, dostepne w butikach Manufaktury. Tematem
przewodnim byta bezkresna i fascynujaca podroz koleja
transsyberyjska.

Pokazy marek Manufaktury... W rotundzie w centrum handlo-
wym zobaczyliSmy 43 pokazy, w ktorych zaprezentowano 60 kolek-
cji ubioréw i dodatkow. Kolekcje zaprezentowato 20 modelek,

10 modeli i 55 dzieci. Zobaczylismy ubiory marek: Olimpia &
Sliwinski, Jaqueline Riu, Crisca, Sesst, Taranko, Molton, Stefanel,
Tatuum, Pepe Jeans, Pretty Girl, Andy Fashion, Roy Jay, Strellson,
Makalu, Lavard, Van Graaf, Patrizia Pepe, Caterina, Extreme Intimo,
5-10-15, Quadri Foglio, Happy Mum, KappAhl, Tchibo, Van Graaf,
LTB, Esprit, Vertus, Lee Cooper, Big Star, C&A, Pawo, HiMountain.
Wieczorami odbywaly si¢ pokazy bielizny: Gatta, Dunia & Gatta,
Atlantic, Triumph, Giorgio Martello Milano & Triumph. Kolekcje
ubior6éw i bielizny dopetnity linie obuwia od marek: Kazar, Molton,

Rytko, Deichmann, CCC, Badura, Vagabond, Tchibo, a takze kolekcje

akcesoriow i bizuterii: Glitter, Coyoco, Giorgio Martello Milani,
W. Sliwinski. Okulary w pokazach pochodzity z Paris Optique,
zegarki od Time Zone i Time Trend, a rajstopy od Fiore i KappAhl.

Pokazy projektantow... Zobaczylismy pokazy kolekcji uznanych
projektantek: Agi Pou, Milita Nikonorov, Natashy Pavluchenko
oraz dwa pokazy specjalne najstynniejszej ukrainskiej projektantki
Roksolany Bogutskiej.

Nauka makijazu od Maybelline...
Akademi¢ Stylu razem poprowadzili
stylisci makijazu z Maybelline New York,
przy wspotpracy z siecia Rossmann

i portalem www.ross.net. Maybelline
przygotowuje wszystkie makijaze do
pokazow FashionPhilosophy, a takze

do prestizowych tygodni mody w Berlinie
i Nowym Jorku.

Muzyka ze wschodu...
Goscie Manufaktura Fashion Week mieli okazje postucha¢ dwoch
wyjatkowych koncertéw. Czterech $piewakow z zespotu Bajkal
Kozacy wykonato muzyke kosciota prawostawnego oraz perly
rosyjskiej i ukrainskiej muzyki ludowej przy akompaniamencie
akordeonu, gitary, batatajki altowej i kontrabasowej. Energetyczny
koncert zagrat rowniez, doskonale znany todzianom, polsko-rosyjsko-
ormianski zespét Samokhin Band, ktorego lider ma niebywaty
kontakt z publicznoscia. Ta optymistyczna mieszanka jazzu, rocka
i folku zachecita wszystkich do nocnych zakupow. Niektore sklepy
na wybrany asortyment wprowadzity obnizki nawet do 70%.

Maly Arbat... To byta atrakcja rodem z prawdziwej Rosji
- stoiska malarzy, karykaturzystow i rysownikow oraz degustacje
herbaty z samowara, monidta na zamdéwienie i zdjgcia z sobowtorem
Lenina. Maty Arbat robit niepowtarzalne wrazenie.

Produkcja Manufaktura Fashion Week: FashionPhilosophy
Fashion Week Poland.

www.fashionweek.pl

Sashia knezevic z marka Digel

W sesji zdjeciowej kolekcji firmy Digel na sezon jesien-zima 2011/12 wystapit Sasha Knezevic - nie tylko znany
model, ale takze popularny celebryta i ulubieniec kolorowych pism, maz stawnej top modelki Anji Rubik.

Digel to marka odziezowa skierowana do mezczyzn swiadomie ksztattujacych swdj wizerunek, pewnych siebie,
ceniacych fashion look, dbajacych zaréwno o jakos$¢, jak i styl ubran.

www.digel.pl
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{miennosc kohiet po zmierzchu

Ze kobieta zmienna jest - kazdy wie. Jednak prawdziwa sztuka
opanowana przez kobiety jest odgrywanie réznych rol, w zaleznosci

g ﬂ
od przyswiecajacego im celu. Wigkszos¢ przedstawicielek plci pigknej

me b tlent godhy G _ PRODUCENT WYROBOW PONCZOSZNICZYCH

Jesli przez pewien czas mocno eksploatowalysmy nasza drapiezna
nature¢, wystawiajac swojego mezczyzng na ci¢zka probe, przychodzi
moment tagodnienia, mruczenia do ucha i kociego przymilania do
partnera. Z drugiej strony, jesli od dluzszego czasu jestesmy ustepli-
we, spelniamy zachcianki swojego krélewicza i nie szczedzimy
pochlebstw w jego kierunku, zaczyna nam brakowac pikanterii
i poczucia pogoni za nami. To, w ktéra rolg¢ wchodzimy, bardzo
czesto zalezy od tego, co chcemy osiagnac. Czasem jest to proba
wywotania szczypty zazdrosci, innym razem che¢é bycia rozpiesz-
czang i doceniang za codzienne trudy. Niezaleznie od tego, ktora
rolg odgrywamy na co dzien - od czasu do czasu pragniemy pokazaé
SWoja natur¢ z zupetnie innej strony.

Cel mozna osiagnaé¢ roznymi srodkami - od zmiany makijazu,
przez urozmaicenie planéw na wieczor, az do zakupu nowej
garderoby. Ale co na me¢zczyzn dziata najbardziej jest powszechnie
znane - kobieca bielizna! Niedoceniana przez mezczyzn, az
do momentu kiedy mozna ja zdja¢. Marka Axami, producent
ekskluzywnej bielizny dla kobiet, wychodzi naprzeciw oczekiwaniom
Pan (i Panéw), oferujac zestawy, ktore w mgnieniu oka sg w stanie
przemieni¢ nasze oblicze.

Jesli Twoje mysli skupiaja si¢ wokoét romantycznego wieczoru,
spedzonego w ramionach ukochanego mezczyzny przy lampce wina
i w blasku $wiec - Axami proponuje subtelne koronki w odcieniach
rézu i bieli. Jesli jednak marzysz o dreszczyku emocji, powaleniu
swojego mezczyzny na kolana i nocy, podczas ktorej bedzie btagat
o Twoja przychylnos¢ - Axami oferuje pikantne komplety, ktére Cig
nie zawioda. Wybor jest szeroki - od pongtnych gorsetoéw w kolorze
zmierzchu, do tych drapieznych, w zestawie z maseczka na oczy.

Zaufaj swojej intuicji i zadecyduj jaka jest Twoja natura. O reszte
nie musisz si¢ martwi¢ - dzigki Axami scenariusz napisze si¢ sam.
Tylko si¢ odwaz!

www.axami.pl

PUNKTY SPRZEDAZY NASZYCH WYROBOW:
¢ Centrum Handlowe ,,PTAK”
hala H, sektor S, stanowisko nr 29-30

¢ ,Nowy” Gtuchéw
rzad 4, aleja 2, stanowisko nr 18

e . Stary” Gluchow
rzgd 33, stanowisko nr 19-20

e Tuszyn ,,u Janka”
stanowisko 32A

SARA

Polska, 95-030 Starowa Gora, ul. Rolnicza 16
tel. +48 (42) 227 90 10, fax +48 (42) 227 90 20
e-mail: info@sara-lodz.pl, www.sara-rajstopy.pl
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Less 1S more

Trencze, ptaszcze z marszczeniami czy dziewczece pelerynki
w stylu Twiggy stanowig powracajacy trend, ktory raz po raz swigci
swoj triumf w modzie jesiennej. Istnieja jednak takie kroje i fasony,
ktore niezaleznie od dyktowanych przez wybiegi tendencji zawsze
beda na modowym piedestale.

Kolekcja jesienna Nife to nie tylko réznorodne ubrania utrzymane
w stylistyce sofi-elegance. Oprocz spodni w dwdch najmodniejszych
fasonach - z nietypowym, asymetrycznym zapigciem ponizej talii
i zwezang nogawka oraz szerokich szwedow, sukienek, spédnic
i rozmaitych bluzek, marka Nife po raz pierwszy postawita takze
na okrycia wierzchnie.

Josien w duo-kolorze

Biato-czarne stylizacje od lat inspiruja projektantéw mody.
Kojarzone z elegancja i powsciagliwoscia, czesto wymykaja si¢
z klasycznych ram projektowania i btyszcza na wybiegach oraz
na czerwonych dywanach. Tej jesieni réwniez kroluje popularny
duo-kolor. Razem z Dorotg Sikorsky - stylistka marki Every Nature,
doradzamy co zrobi¢, by wyglada¢ jak gwiazda w tajemniczej czerni
i niewinnej bieli.

- Stylizacje w wersji black&white kojarzq sie nam gtownie
z klasykq. Okazuje sie jednak, Ze w takim zestawieniu kolorystycznym
mozna wygladaé bardzo oryginalnie i zadziornie - mowi stylistka
Every Nature.

W czarnych jak wegiel i biatych jak $nieg ubraniach kochaja si¢
zaro6wno profesjonalisci zajmujacy si¢ moda, jak i celebrytki. Mitosé¢
do tych barw potaczyta dom mody Thierry Mugler i sama Lady Gage,

ktora wystapita jako modelka
W sezonie jesien-zima 2011/12.
Piosenkarka pojawita si¢ na
wybiegu w czarnym wieczo-
rowym stroju oraz w biatej
powldczystej sukni, przecha-
dzajac si¢ wsrod publicznosci
w butach na niebotycznych
platformach. Gaga czgsto
szokuje, pokazujac si¢ w kre-
acjach o architektonicznych
ksztattach, zestawiajac biel

Z czernig.

- Niektorzy sqdzq, ze
ubrania w czarnych barwach sq
bezpieczne i tatwo sie je nosi,
bez wzgledu na okazje. Nalezy
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Flauszowe ptaszcze, dostgpnie
w kilku najmodniejszych aktualnie
odstonach kolorystycznych zostaty
zaprojektowane w mysl powiedzenia
less is more. Guziki ukryte sa pod
paskiem materiatu, a dekolt zostat
wykonczony minimalistyczna stojka.
Plaszcze stanowia zatem kwintesencje
dobrze pojmowanej prostoty. Brak
zdobien i czysta forma sprawiaja,
ze sg niezwykle uniwersalnym
okryciem, nadajacym si¢ na abso-
lutnie kazda okazje.

Sztukq whasciwej stylizacji jest
umiejetne wywazenie migdzy aktu-
alnie panujacymi trendami a tym co
klasyczne, uniwersalne i nieustajaco
modne. Plaszcze Nife niech zatem
beda kawatkiem niezbednej klasyki
w naszych jesiennych pomystach
stylizacyjnych.

www.nife.pl

Jjednak by¢ swiadomym wlasnej sylwetki i typu urody, aby wygladaé
w nich korzystnie. Czarne stylizacje w wersji total look wygladajq
dobrze, gdy elementy garderoby rézniq sie fakturq i odcieniem.

W tej sytuacji warto zalozy¢ skorzane blyszczqce spodnie albo
cekinowq bluzke, ktore bedq sie mieni¢ i odbijac swiatlo. Natomiast
biel kojarzona jest gléwnie z letnim ubiorem. Moze sie ona jednak
sprawdzi¢ podczas wielkiego wyjscia o kazdej porze roku. Suknia
wieczorowa w kolorze bialym lqczy elegancje z seksapilem i na pewno
nie pozostanie niezauwazona - mowi stylistka Every Nature - marki
ktéra w swoim asortymencie posiada szeroki wybor ubran w bieli

i czerni.

Czarno-biaty duet jest ulubionym zestawieniem wielu pan, ktore
wybieraja go zaréwno do pracy, jak i na co dzien. Jednym z nieza-
stapionych sposobow na klasyczny wyglad jest potaczenie biatej
koszuli z czarng oléwkowa spodnica. Kazdego sezonu projektanci
mody kusza nas réznorodnymi kolorami, ale biel i czern pozostaja
niezastapione. Duo-kolor ma swoje tradycje w historii mody.

La Petite Robe Noire, czyli elegancka ,,malg czarng” z jasnymi
pertami wprowadzita na salony Coco Chanel, podobnie jak
charakterystyczny zakiet z bialymi laméwkami. Z kolei Michael
Kors zaprojektowat kobiecy trencz w ryzykownym odcieniu czystej
bieli. W sezonie jesien-zima 2011/12 na wybiegach pojawity si¢
modelki w czarno-biatych strojach, autorstwa studiow projektowych
Chanel i Marc Jacobs.

www.everynature.pl
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NOWY ADRES: 95-054 Ksawerow, Kolonia Wola Zaradzyiska, ul. Sadowa 10
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Ofervjemy Paiistwu bezposredni import niespotykanych tureckich tkanin
e 7akardowych e bluzkowych ¢ garsonkowych ® kostivmowych e garniturowych ¢ dzianinowych

Lapewniamy Posiadamy bogatq,
milg i fachowq obstuge oraz starannie wyselekcjonowang
indywidualne podejscie do kazdego z Klientow. kolekcje tkanin i dzianin o wysokiej jakosci.
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tkaniny wetniane, ortaliony, futerka
Z przeznaczeniem na kurtki, ptaszcze, czapki

TENDENCJE KOLORYSTYCZNE NA SEZON
|

JESIEN - ZIMA 2012/2013
f

-

' ]
[
I
|

 —
) Realizujemy indywidualne zaméwienia, zapewniamy prébki, kupony
i powtarzalnosc wszystkich proponowanych przez nas tkanin.

Dzieki wiasnej bazie transportowej gwarantowana jest szybka i ciggla
dostawa towaréw.
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® @

Burzan - 36-698 Krakow, ul. Zbydniowicka 26
tel./fax +48 12 654 96 50, e-mail: burzan.krakow@wp.pl, www.burzan.pl



[nternetowy outlet z tkaninami - Figaro

Juz niedtugo znany sklep z tkaninami Figaro przeksztalci si¢ w
najwigkszy tkaninowy outlet. Przeceny beda siggaty nawet do -80%!
Jezeli lubisz szy¢, jest to Twoje hobby lub sposéb na nude, jezeli
szukasz réznych tkanin w tysiacach wzoréw dla nowych produktéw
lub kreacji - nie mozesz przeoczy¢ takiej okazji.

Sklep z tkaninami Figaro prowadzi sprzedaz tkanin ubraniowych,
dekoracyjnych i obiciowych. Na rynku istnieje od 18 lat, posiada
wilasne sklepy z tkaninami oraz zaopatruje w materiaty sklepy
partnerskie w catym kraju.

Aby dostosowac¢ si¢ do zmieniajacych warunkéw na rynku
tekstylnym, sklep internetowy Figaro zostanie przeksztatlcony
w Outlet z Tkaninami. Tkaniny maja by¢ sprzedawane w niesamo-
wicie niskich cenach, codziennie nowe okazje w postaci nowych
wzoréw i rodzajow materiatéw maja zaspokoi¢ najbardziej wysubli-
mowane zapotrzebowania Klientéw. Wprowadzona zostanie mozli-
wo$¢ zakupu juz od 1 mb w celu sprawdzenia tkaniny. Aby zapewnié
sobie dotarcie do jeszcze wigkszych promocji cenowych tkanin,
nalezy zapisa¢ si¢ na otrzymywanie newsletter’a, dzigki czemu mozna
sobie zagwarantowac pierwszenstwo w informowaniu i mozliwosci
zakupu okazjonalnej oferty.

Oferta jest skierowana do klientéw indywidualnych, ktorzy na
wlasny uzytek wykorzystuja tkaniny do stworzenia ubran, kreacji lub
dekoracji. Outlet zaprasza takze do wspotpracy pracownie krawieckie,
domy mody, projektantéw oraz producentow.

www.materialytkaniny.pl
Zrodlo: www.tkaniny.com.pl

&V52%0 3D

e Zdjecia obrotowe
na strony www

 Prezentacje 3D / 360°

° przedmiotow

* odziezy

o torebek

e ohuwia

* dowolnego produktu

www.vision3Dstudio.pl

93-231 L6dz, ul. Dabrowskiego 225/243, tel. 792 050 355

Nawigzemy wspotprace z agencjami reklamowymi

Kreatywna Agencja Reklamowa

www.happyday.com.pl
it ppyday@happyday.com.pl
tel. 601 80 30 35
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BRANZY ODZIEZOWEJ | TEKSTYLNEJ
* branzowe imprezy targowe i szkoleniowe ¢ pokazy mody
* centra hurtowej sprzedazy wyrobéw tekstylnych

(ko6dz, Warszawa, Poznan)

« prenumerata expo

KATALOG FIRM ODZIEZOWYCH | TEKSTYLNYCH
ZAGRANICZNE TARGI BRANZOWE
Rosja, Ukraina, Biatoru$, Litwa, Czechy

KATALOG FIRM ODZIEZOWYCH | TEKSTYLNYCH

‘bﬂch’efh

Niemcy, Francja, Polska, Czechy
KATALOG FIRM SEKTORA DZIECIECEGO
ODZIEZ, WOZKI, ZABAWKI, AKCESORIA
ORAZ MEBLE DLA DZIECI | MtODZIEZY
Rosja, Ukraina, Czechy, Niemcy, Francja

W

_—_—
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®
Polska, 95-200 Pabianice

ul. Grota Roweckiego 8 a/ 103 I
tel./fax: +48 (42) 64 00 256 (-259)

AKTUALN@SCI WYDAWNICTWA BRANZOWA BAZA BDANYCH STALA AKTUALIZACJA

INFO@RMACJE BRANZOWE - NEWS PRZECZYTAJ @...
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= laroi Mody Poznai
jesied 2011

Trendy na przyszte sezony, nowoczesne
techniki promocji marki oraz szyk na dwéch
kotkach zostaty zaprezentowane w dniach
29 - 31 sierpnia podczas Targow Mody
Poznan. Trzy targowe dni uptynely pod
znakiem spotkan handlowych, seminariow,
pokazéw mody i najnowszych trendow.

Z nowymi kolekcjami 460 marek zapoznato
si¢ 5 tys. zwiedzajacych. Sierpniowe Targi
Mody Poznan sktadaly si¢ z trzech czgsci,
dedykowanych réznym sektorom branzy: NEXT SEASON Salon
Odziezy, Bielizny i Dodatkéw (kontraktacje kolekcji na sezon
wiosna-lato 2012); FAST FASHION Salon Mody (kontraktacje
kolekeji na sezon jesien-zima 2011/2012); BTS Salon Obuwia,
Skory i Wyrobow Skérzanych. Podczas targow szezegdlnie
promowano franczyzg, jako sposdb na wlasny biznes w branzy
mody. Specjalnie oznakowane stoiska franczyzodawcow cieszyty
si¢ zainteresowaniem zwiedzajacych.

Seminaria, spotkania, pokazy... W trakcie Targow Mody Poznan
odbyty si¢ seminaria poruszajace tematyke najnowszych technologii
komunikacyjnych i mozliwosci ich wykorzystania w promocji marek
odziezowych i obuwniczych, jak np. QR-kody, skuteczne mailingi,
Facebook i portale z kolekcjami, ktére mozna oglada¢ w technologii
3D. Nie zabrakto seminariéw poswigconych tendencjom w modzie
oraz pokazoéw odbywajacych si¢ na glownym wybiegu. Dodatkowa
atrakcja byta ,,rowerowa” prezentacja mody ,,cycle chic”.

Pierwszego dnia targéw, podczas uroczystej Gali Nagrod,
wreczono Zlote Medale Miedzynarodowych Targéw Poznanskich,
nagrody Fashion Website Awards oraz po raz pierwszy -
Interaktory.

Kolejna edycja Targéw Mody Poznan odbedzie si¢ w dniach
27 - 29 lutego 2012 r. Tym razem beda si¢ one sktadac z czterech
salonow: Salonu Odziezy, Bielizny i Dodatkow NEXT SEASON,
Salonu Mody FAST FASHION, Salonu Obuwia, Skory i Wyrobow
Skorzanych BTS oraz Salonu Tkanin i Dodatkow dla Przemystu
Odziezowego TEX-STYLE. Dodatkowo w ramach projektu
FUTURE zaprezentuja si¢ mlodzi projektanci. Rownolegle, w tym
samym miejscu i czasie, odbedzie si¢ Miedzynarodowy Salon Maszyn
Widkienniczych, Odziezowych i Obuwniczych INTERMASZ.

www.targimodypoznan.pl

Reklamuj si¢ po promocyjnych cenach
podczas wiosennej edycji Targéw Mody Poznan na tamach
BUSINESS image!
Zamowienia na reklame w nr 122 (luty 2012) oraz 123 (marzec 2012)
ztozone i optacone do 31.12.2011 r. objete bedg 30% rabatem!

d 7.00 do 16.00

iennie o

Zapraszamy na zakupy

codz

NAJWIEKSZA HALA
TEKSTYLNA W POLSCE

POLROS ;..

Bracia A. 1 Z. Galkiewicz

www.polros.com.pl

CENTRUM HANDLOWE

Polska, 95-030 Rzgow
ul. Tuszynska 72-74
tel./fax +48 (42) 214 14 00

centrum.handlowe@polros.com.pl

HANDLOWE
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CENTRUM MODY NADARZYN
NOWE KOLEKCJE JESIEN-ZIMA 2011/12

%f%k’ Ba»rofwj

Polska, 05-830 Nadarzyn, Al. Katowicka 51, tel. 22 739 55 00, fax 22 739 55 20
www.centrummody.pl
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Lectra prezentuje
Modaris® V7

| wklada
technologie 51

W Serce Fozwoju
braniy odziezowe]

Paryz, 27 wrzesnia 2011 r. - firma Lectra, Swiatowy lider
w dziedzinie zintegrowanych technologii dedykowanych branzom
wykorzystujacym materiaty migkkie - tekstylia, skora, tkaniny
techniczne i materialy kompozytowe - prezentuje Modaris® V7,
najnowsza wersje oprogramowania do tworzenia uktadow
i stopniowania elementow odziezy, ktdre teraz obejmuje rowniez
technologi¢ tworzenia prototypoéw w 3D, opracowang przez firme
Lectra.

Lectra taczy najnowsza technologi¢ z know-how branzy mody
w celu usprawnienia procesu produkcji odziezy.

- Modaris jest obecnie najczesciej uzywanym na swiecie
programem do tworzenia ukltadow i stopniowania. Jest on standardem
dla najwiekszych francuskich i wloskich luksusowych marek, ktory
Jednoczesnie z duzym sukcesem zostal wdrozony przez wiele roznych
firm odziezowych na calym Swiecie - méwi Daniel Harari, Dyrektor
Generalny firmy Lectra. - Lectra, bedaca od ponad 40 lat pionierem
w branzy mody, zainwestowata w badania i rozwdj rozwiqzania do
wykonywania wirtualnych prototypéw w 3D dla swiatowego
przemystu odziezowego. Modaris V7 umieszcza technologie 3D
w Ssercu procesu opracowywania modeli i pomaga firmom odziezowym
zoptymalizowa¢ etap tworzenia koncepcji swoich kolekcji, co jest
szczegolnie wazne dla zapewnienia zyskownosci i konkurencyjnosci.

IELK OPOL!

. \V

| ) A —
ODZIEZOWA

ey

godziny otwarcia: -

~pon.-pt. 8% - 16%, sobota 800 . 1300

e-mail: wgo@wgo.pl 1
www.wgo.pl
e

Niezmienne dopasowanie odziezy jest kluczowym czynnikiem
odrdézniajacym marki dbajace o umacnianie lojalnosci swoich
klientow. Technologia 3D, jako prosty jezyk komunikacji, jest
doskonatg alternatywa dla recznego wykonywania prototypow -
przyspiesza proces powstawania produktu i poprawia dopasowanie.
W programie Modaris V7 mozna narysowa¢ szablon i zobaczy¢ go
w 3D z uzyciem konkretnej tkaniny. Wszelkie zmiany nanoszone na
ekranie sg rowniez uwzgledniane w plaskim szablonie. Modyfikacje
sa widoczne na biezaco, zarowno na modelu ptaskim, jak i tréjwymia-
rowym. Taki interaktywny proces znacznie redukuje koszty przygoto-
wywania prototypow i realizacji, pozwala firmom lepiej kontrolowaé
oraz uelastyczni¢ wymogi dla podejmowania szybkich decyzji
i utrzymania si¢ wsrod lideréw branzy. Jest to szczegdlnie wazne
dla firm, ktére musza surowo kontrolowac plany i koszty, a takze
sa nastawione na obstuge konsumentéw o réznej budowie ciata.

Duza efektywnos$¢ programu Modaris z technologia 3D pozwolita
uzytkownikom starszej wersji zredukowa¢ liczbe rzeczywiscie
wykonywanych probek co najmniej o potowe. W niektérych
przypadkach oznacza to wykonywanie tylko jednego prototypu
odziezy. Modaris jest réwniez bardzo cenny przy podejmowaniu
decyzji o wyborze asortymentu, ktory bedzie produkowany.

72000m2!

400)stoisk™

‘producentow; importerow/ilhandlowcow:
bezptatny, p_artking Zmonitoringiem?

&
-
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Wysoko oceniana przez najwigksze marki, zlokalizowana we
Whoszech firma Prontomodel, zajmujaca si¢ wykonywaniem
szablonéw, informuje, ze Modaris pozwolit im zmniejszy¢ liczbe
fizycznych prébek co najmniej o 50%.

- Jest on na tyle efektywny, Ze aktualnie wykonujemy tylko jeden
fizyezny prototyp kazdej odzieZy na podstawie szablonu idealnie
dopracowanego wirtualnie - méwi Massimiliano Trambaioli.

Modaris V7 laczy przygotowywanie idealnych szablonéw, ich
wypetnianie oraz produkcj¢ probek w jeden unikalny cyfrowy proces.
By zobaczy¢ styl oraz proporcje przy réoznych rozmiarach odziezy,
ro6znych tkaninach, ksztattach i kolorach mozna je od razu natozy¢ na
wirtualny manekin. Dzigki temu firmy uzyskuja lepsze dopasowanie
dla kazdego rozmiaru oraz lepsza jakos¢ produktu.

- Mozliwos¢ prezentacji modeli kupcom oraz projektantom przed
wyprodukowaniem probki pozwala nam zaoszczedzié czas i pieniqdze
oraz podjaé wlasciwq decyzje na wezesniejszym etapie catego procesu
- wyjasnia Lotta Silow, kierownik - koordynator dziatu prototypow
szwedzkiej marki detalicznej KappAhl.

www.lectra.com

Lectra jest $wiatowym
liderem w dziedzinie
zintegrowanych rozwiazan
technicznych, ktére automatyzuja,
usprawniajq i przyspieszaja
procesy projektowania, opra-
cowywania i produkcji w prze-
mysle lekkim. Lectra opracowuje
najbardziej zaawansowane,
specjalistyczne oprogramowania
i systemy tnace oraz swiadczy
ustugi pokrewne na wielu

rynkach, m.in. odziezowym

t r i obuwniczym (ubrania, dodatki,

obuwie), motoryzacyjnym (fotele i tapicerka samochodowa, poduszki
powietrzne) i meblarskim, a takze w wielu innych segmentach
rynkowych, tj. przemyst lotniczy i morski, energii wiatrowej

i sprzetu ochrony osobistej. Lectra obstuguje 23.000 klientow

w ponad 100 krajach, zatrudniajac 1.350 pracownikdéw. W 2010 roku
firma osiagneta zysk 252 mln USD. Spétka jest notowana na gietdzie
NYSE Euronext.
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Management team: Tel./fax. +3680 44 461 9340, 461 9341. E-mail: style@kmkya.kiev.ua
www.kyivfashion.kisv.ua

7 VENUE: EXHIBITION CENTER



3 FEDERAL TRADE FAIR

28 February
2 March

FOR TEXTILE AND LIGHT INDUSTRY GOODS AND EQUIPMENT

s Yextilegprom &

£

2012

Moscow, All-Russian Exhibition Centre, Halls 55, 57, 69, 75

hall TEXTILLEGMASH
55 INTERNATIONAL SALON OF TEXTILE AND CLOTHING
MACHINERY AND PRODUCTION TECHNOLOGY
hall &A parsTi «APPAREL TEXTILE SALON» ufi @
=4 1EXUHIC  INTERNATIONAL SALON OF APPAREL FABRICS e
AND ACCESSORIES FOR GARMENT PRODUCTION
"‘Iﬁnical- «TECHNICAL TEXTILE AND RAW MATERIALS SALON»
an e INTERNATIONAL SALON OF TECHNICAL TEXTILES,
ST &2 NON-WOVENS, PROTECTION CLOTHES AND RAW MATERIALS
horme «HOME TEXTILE SALON» f
on INTERNATIONAL SALON FOR DECORATIVE FABRICS, 22!
salonn HOME TEXTILES AND INTERIOR FURNISHINGS =
hall
75 «FASHION DIRECTOIRE»

INTERNATIONAL SALON OF GARMENT,
HEADWEAR & ACCESSORIES

«SALON OF LINGERIE»
INTERNATIONAL SALON

«CHILDREN'S SALON»
INTERNATIONAL SALON

«SALON OF KNITWEAR»
INTERNATIONAL SALON

OV TN G texdiliegprom =2 RUSTEXTILE

U T Member €2 1uer weaen

For more details, please, contact:
Phone/fax: +7 (495) 781 66 99
e-mail: az@textillegprom.ru
www.textillegprom.ru ¢ www.TextileMarket.ru
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SPRZEDAZ
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Polska
54-426 WROCLAW
ul. Przemkowska 4
tel./fax +48 (71) 353 27 30
+48 (71) 373 96 61

tel. kom. +48 601 74 1412 |
/ _- www.sava.com.pl | (
‘ e-mail: sava@sava.com.pl J —
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