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Nowa JakoS6!!! Ju dzi§ przyootuj si¢ na wrzesniowe targi mody w Poznaniu
Najhardziej kompleksowe targi mody w Polsce Mewhzlalinuteminﬂliadzynamdmjiﬂnrgﬂ Poznadiskich w duiach 2 - 4 wrzesnia 2009 .

Season [} WV’HQUGW SKOHZANI’CH

- Z myslq o naszych partnerach - wszystkich uczestnikach targow -
wprowadzamy kilka istotnych zmian w organizacfi wydarzen dla branzy
odzietowo-tekstylnej. Stawiamy na nowy standard wystawiennictwa
i specjalny pakiet ustug dia wystawcdw, obejmujqcy dzialania
pmmoc)yuo—mﬂmowe Jes:emq zadebiutuje nowe wydarzenie dla

any ch akmahrym kolekyam - Salon Moaj}
Fast Fashion. Swoje formuly zmieniq targi Tex-Style oraz kontraktacje
Next Season i Body Style. Wszystkie wydarzenia adresujemy do
profesjonalistow - zapowiada dyrektor targéw, Malgorzata Nowak-
Sowinska, W marcu 2009 r. z zalet targéw mody w Poznaniu skorzystato
ponad 5.200 handloweéw, m.in. z Polski, Niemiec, Litwy, Czech,

» Szwecji, Biatorusi, Francji, Grecji, Holandii, Lotwy, Ukrainy, Wioch,

Wielkicj Brytanii.

TEX-STYLE - wszystko, co niezbgdne do produkeji odziezy.
* Idea profesjonalnych spotkar biznesowych dla firm oferujacych
komponenty do produkcji odziezy nabiera realnych ksztaltow.
Wrzesniowe targi TEX-STYLE beds koncentrowaé si¢ na artykutach
niezbgdnych do produkeji: tkaninach, dzianinach, witkninach, wyrobach
pasmanteryjnych, dodatkach krawieckich, manekinach i ekspozytorach
sklepowych, specjalistycznym oprogramowaniu komputerowym.
Odzwierciedleniem tej zmiany jest nowa nazwa wydarzenia:
TEX-STYLE Targi Tkanin i Dodathéw dla Przemysia

Targi Tex-Style beda sasiadowat z Salonem Mody FAST FASHION,
oferujacym kolekcje mody ready-to-wear na biezacy sezon jesief-zima,
a takze kontraktacjami BODY STYLE - Salonem Bielizny i Mody

= Plazowej oraz NEXT SEASON - Salonem Odzicky, Obuwia

— i Dodatkéw z kolekcjami na wiosne i lato 2010.

Salon Mody FAST FASHION - zawsze na biegco. Jesienia
zadebiutuje nowe wydarzenie - Salon Mody FAST FASHION, czyli targi
mody w czasie teraZniejszym. Nowe wydarzenie biznesowe adresowane
jest do producentéw oraz przedstawicieli polskich i zagranicznych marek
odzierowych, kiérzy oferujg kolekeje odziezy i dodatkéw na bickacy
sezon, jak réwniez handlowcow zainteresowanych staly aktualizacjg
swojej oferty. W ramach salonu Fast Fashion odbywac¢ sig beda.

TF_ X-STYLE

profesjonalne seminaria i szkolenia dotyczace tendencji, marketingu,
handlu, Tutaj réwniez zlokalizowane zostang przestrzenie specjalne.

Kontraktacje NEXT SEASON i BODY STYLE - o krok przed
konkurencjgq. Handlowey poszukujacy kompleksowej oferty ubioréw
damskich, meskich i dziecigcych na sezon wiosna-lato 2010 znajda ja na
Salonach NEXT SEASON oraz BODY STYLE - najwiekszych, elitarnych
spotkaniach kontraktacyjnych w Polsce. Szdsta edycja Salonu BODY
STYLE bedzie okazjy do zakontraktowania najnowszych kolekcji bielizny
i mody plazowej. We wrzeéniu, w ramach salonu NEXT SEASON, po raz
pierwszy bgdzie mozna kontraklowaé réwniez kolekcje obuwia na sezon
wiosna-lato 2010. Firmy oferujace obuwie zyskaja tym samym mozliwos¢
prezentowania kolekeji az cztery razy w rokn, zwielokrotniajae tym
samym mozliwodci nawigzania kontaktéw hand]owyl:h Nowy zakres
branzowy znajduje odzwierciedlenie w nowej nazwie wydarzenia:
Kontraktacje NEXT SEASON - Salon Odziezy, Obuwia i Dodatkow.
Kontraktacje w Poznaniu na state wpisaty si¢ do kalendarza
najwazniejszych wydarzen targowych w Polsce, jako migjsce budowania
trwatych relacji handlowych oraz umacniania wizerunku marki.

BTS Targi Obuwia, Skory i Wyrobéw Skérzanych - kompleksowo
dla braniy obuwniczo-skdrzanej. - Poczqwszy od jesiennef edycji
zmienia sie cykl targdw BTS. Branza obuwniczo-skérzana bedzie goscié
na terenie Miedzynarodowych Targdw Poznariskich w maju i listopadzie.
Zmiana podyktowana zostata licznymi sugestiami naszych klientdw.
Wierzymy, 2e taka organizacja pozwoli zgromadzi¢ w Poznaniu liczne
grono przedsiawicieli bmnzy obuwniczo-skorzanej, a tym samym speknié
oczekiwania handl pod wzgledem ilodci | roznorodnosci
prezentowanych kolekeji - méwi Edyta Bonin-Kanikowska, dyrektor
targéw BTS. Firmy kontraktujace kolekcje obuwia z péirocznym
wyprzedzeniem beds mogly uczestniczyé réwniez we wrzesniowym
Salonie NEXT SEASON. Aby umozliwié¢ wystawcom dotarcie do
szerokiego spektrum handlowcéw, organizatorzy proponujg faczong
ofertg promocyjng uczestnictwa w obu wydarzeniach - kontraktacjach
NEXT SEASON we wrzesniu (2-4.09.2009) oraz targach BTS

w listopadzie (16-18.11.2009).
www.fashioninpoland. mip.pl
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Finat w Wielkim Stylu

28 maja w Hotelu Andel’s w Lodzi odbyla si¢ Wielka Gala Finalowa
konkursu Fashion Designer Awards 2009. Podczas gali mozna bylo
podziwia¢ nie tylko pokazy strojow zaprojektowanych przez uczestnikow
konkursu, ale rowniez pokaz sukni floralnych, bizuterii oraz pokaz specjalny
najnowszej kolekceji Georgesa Chakry. Impreze poprowadzila Ewelina
Kopie.

Gala rozpoczeta si¢ pokazem sukni floralnych, przygotowanych przez
wychowankdéw ze szkoly Floral Design Malgorzaty Niskiej. W dalszej czesci
mielismy mozliwos¢ podziwia¢ potinalowe i finalowe kreacje zaprojektowane
przez 10-tkg finalistow Fashion Designer Awards 2009, pokaz bizuterii

FASHION
DESIGNER

( AWARDS

P O L ANUD 2009

Pronobis i Sylwia Saramonowicz pod
przewodnictwem samego Georgesa Chakry
postanowito przyznaé: [ miejsce: Sabrinie Pilewicz;
1I miejsce: Kamili Gawronskiej - Kasperskiej

skandynawskiej firmy Pandora oraz kolekejg ,,wiosna/lato 2009 Georgesa oraz Il migjsce: Marcie Gos.

Chakry. Chakra, ktory zwykle prezentuje swoje kreacje podczas Tygodnia
Haute Couture w Paryzu, nie tylko zasiadl jako honorowy cztonek Jury
Konkursu i pokazal swoja najnowsza kolekejg, ale rowniez ufundowal jedng
z glownych nagrod: 45-dniowe praktyki w swoim atelier w Bejrucie.

Wsrod nagrod dla laureatow Fashion Designer
Awards 2009, znalazly si¢ stypendia w Migdzynaro-
dowej Szkole Kostiumografii i Projektowania
Ubioru w Warszawie oraz nagroda pienigzna
ufundowana przez t¢ ze szkolg, 45-dniowa praktyka
w domu mody Georgesa Chakry, a takze pokaz
autorskiej kolekeji podczas prestizowej imprezy
modowej Fashion Boulevard 2009.

Pokaz galowy u$wietnita obecnos¢ wielu znakomitych gosei, wirdd nich
takie stawy wiatowej mody jak Diane Pernet (amerykanska projektantka
i legendarna juz krytyk mody) oraz Agatha Ruiz de la Prada (hiszpanska
projektantka znana z wielkiej wyobrazni, ekstrawagancji oraz zywej
kolorystyki swoich projektow). Wsrod gosci nie zabraklo rowniez polskich ) . . . .
celebrytow: Jagi Hupalo, Natalii Jaroszewskiej czy Rafala Mohra. _Po ogloszeniu wynikéw wywiadom i pozowaniu do
zdjgc nie bylo konca, miejmy nadziejg, ze to dopiero
poczatek wielkich designerskich karier, jakie wszystkie
laureatki maja przed soba.

www.fashiondesignerawards.com.pl

Jury w skladzie: Tomasz Ossolinski, Marianna Tomaszko, Marta Ruta,
Marcin Giebultowski, Maria Seweryn, Agnieszka Martyna, Olga
Piekarska, Agnieszka Szyfter, Andrzej Foder, Joanna Sokolowska -

T reagpr to rodzinna firma o wieloletniej tradycji
i doswiadczeniu, istniejaca na polskim rynku od paz-
dziernika 1978 roku. Przedsigbiorstwo specjalizuje si¢ i
w produkcji odziezy damskiej i mtodziezowej.

Indywidualny styl .Fémeargse zostat
doceniony podczas wiosennej edycji
Targow Poznarniskich 2009, poprzez
przyznanie przez Organizatorow
prestizowego Zlotego Medalu MTP,
tym samym wyrdzniajac firme sposrod
300 polskich i zagranicznych produ-
centow odzieZy bioragcych réwnolegle
udziat w targach.

Zapraszamy na
Miedzynarodowe Targi Poznariskie

NEXT SEASON
2-4 wrzesnia 2009 r., stoisko 79, pawilon 5

P.P.H.U. %g{gf/&- Siedziba: 62-050 Mosina, ul. Grabowa 7, tel. (061) 813 61 35, fax (061) 813 71 03
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RE-ACT Fashion Show

\ cxvli nieg

Ine wydarzenie w Swiecie mody

Swiatowej slawy projektant
berlifiskiego domu mody LAC ET
MEL zaprezentowal najnowszy
kolekej¢ wiosna/lato 2010, otwierajgc
tym samym RE-ACT Fashion Show.
Jeszeze tego samego wieczorn 20,
mlodych projektantéw z Polski przedstawilo efektowne kreacje recyklingowe,
spofréd ktérych Jury wybralo trzy najlepsze prace. Na zakonczenie odbyla
sig polska premiera najnowszego filmu Yanna Arthusa- Bertnarda oraz Luea
Bessona ,,Home. §.0.8 Ziemia”. To wszystko mialo miejsce 5 czerwea 2009 r.
w hotelu andel's i na rynkn Manufaktury.

Ideg RE-ACT Fashion Show byla promocja ckologicznego stylu zycia w nowy
i atrakcyjny spos6b. Jak méwi Barbara Sokotowska-Urbariczyk, pomystodawezyni
wydarzenia, okazato sig, Ze z rzeczy pozornie niepotrzebnych mozna wyczarowad
prawdziwe dzicta sztuki. Pokaz byt réwniez odpowiedzig na pytania sceptykéw,
ktérzy do tej pory uwazali, e nie da si¢ nosié takich strojéw poza wybiegiem.

1 nagrode, w wysokodci 15 tys. ziotych, ufundowang przez Prezydenta Miasta
Lodzi, Jury jednogloénie przyznato kolekeji sukien z kwiatéw i taémy VHS,
autorstwa Sylwii Rochali. Jak méwi jeden z juroréw, Grzegorz Matlag, o wyborze
whaénie tej kolekcji zawazylo praktyczne podejécie do tematu oraz bardzo kobiecy
styl. II nagrodg, ulindowang przez MPO LédZ, otrzymal Jacek Kosidski, student
1V roku t6dzkiej ASP - kolekcja zostata uszyta z przedzy foliowej (1). 1II miejsce
i nagrode firmy Remondis przyznano kolekcji Katarzyny Konieczki, absolwentki
Miedzynarodowej Szkoty Kostiumogralii i Projektowania Ubioru z Warszawy -
jurorom podobalo si¢ ciekawe polaczenie ortopedycznych gorsetéw z dzianing.
SBS Public Relations, organizator wydarzenia, gwarantuje pomoc w promocji
ich ckologicznych kolekeji przy okazji nastepnych edycji RE-ACT.

Pigtkowy pokaz mody rozpoczal Gregor Clemens, giéwny projektant
berlinskiego domu mody LAC ET MEL, prezentujgc premierowg kolekcje
wiosna/lato 2010. Jego styl taczy luksus z dbatoscia o Srodowisko. Kobiece
i wytworne stroje powstajg wylgeznie z naturalnych materialéw (jedwabiu, Inu

i bawely) zamawianych we Francji i Whoszech, To co sprawia, ze LAC ET MEL
jest jednym z najbardziej ekologicznych dom6w mody na §wiecie, to przede
wszystkim kontrola catego procesu produkeji pod katem ograniczenia
zmeczyszczsn, dobér odpowiedzialnych ekologicznie kooperantow

i poddostawecow.

Galg poprowadzili: Tza Miko - najwigksza ekologiczna aktywistka sposrod
polskich gwiazd i Samuel Palmer, kiéry w jej towarzystwie z pewnodcig réwniez
potknat ,.eko bakcyla”. Oboje, doceniajgc szlachetny wymiar imprezy, zdecydowali
sie wziaé w niej udzial charytatywnie.

Wieczor zakoficzyl plenerowy pokaz filmu ,,8.0.8. Ziemia” - Luca Bessona
i Yanna Arthusa Bertranda na rynku lodzkiej Manufakiury. Zia pogoda sprawila,
e tylko niektérzy mogli doceni¢ ten niezwykly film o najpigkniejszych zakatkach
Ziemi, ktore przez bezmyélne dzialania czlowieka mogg wkrétce ulec zagladzie.
Impreza zakoniczyla si¢ RE-ACT-owym after party w klubie Rezydencja, gdzie do
bialego rana bawili si¢ projektanci, organizatorzy, wolontariusze i godcie pokazu.

Ogétem, w konkursie RE-ACT Fashion Show wziglo udziat 331 mledych
projektantéw, ale tylko 20. dostalo sig do scistego finatu, W konkursie wzigly
udziat nie tylko wszystkie liczace sig¢ uczelnie w Polsce, ale takze projektanci
z zagranicznych uczelni, tj. ESMOD Paris czy Edinburgh College Of Art.

www.re-act,pl
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Smaczki polskiego FASHION WEEK

FashionPhilosophy Fashion Week Poland - pierwszy polski tydzien
mody, ktéry odbyt sig¢ w Lodzi w dniach 28 maja - 5 ezerwca - byl wyda-
rzeniem, oczekiwanym od lat przez rodzime érodowisko modowe. Whrew
wszelkim obawom, trudnosciom zwigzanym z organizacjs imprezy takiego
formatu, FashionPhilosophy okazalo si¢ ogromnym sukcesem. Profesjonalnie
przygotowany, obfitujacy w prezentacje kolekeji polskich i zagranicznych
projektantow tydzief mody z miejsca zyskat miano przedsigwziecia
prestizowego i na $wiatowym poziomie.

Fashion Week to jednak nie tylko pokazy, to takze ceremonie rozdania
nagrod w rdznych konkursach, wystawy, koncerty, seminaria, konferencje
prasowe oraz ,,to co tygrysy lubig najbardziej” - bankiety i afterparty.
Subiektywne zestawienie ,,smaczkéw” polskiego Fashion Week stanowi
okazje do degustacji tego wszystkiego, co podczas tygodnia mody wzbudzato
najwigksze emocje...

Najlepszy pokaz zagraniczny
Warto zaczaé od jakiego§ wrazenia pozytywnego, chod to akurat

PRODUCENT ELEGANCKIE] KONFEKCJI
DAMSKIE] I MEODZIEZOWE]
Z TKANIN I DZIANIN

m\biém

4-]—19 L=

G oo

PoszukuUJEMY
PARTNEROW
HANDLOWYCH!!

spodnice * bluzki:

r_\."-_ =
JLf b=mls

i

=
L
-
i
I

wyjgtkowo trudna kategoria. Jak bowiem
wskazaé faworyta w kwestii choreografii,
czy tez scenografii pokazow, gdy w wielu
z nich brafa udzial ta sama grupa modelek,
a przygotowywali je ci sami choreogra-
fowie? Skupimy si¢ zatem na zawartosci ,,merytorycznej”, Najwigksze chyba
uznanie publicznosci - réwniez jej czedci profesjonalnej - zyskat pokaz
portugalskiego projektanta Miguela Vieiry. Jego perfekcyjne krawiectwo

- ostre ciecia, dopasowane, precyzyjne konstrukcje, wysokiej jakosci
innowacyjne materialy - wzbudzily zachwyt na widowni. Konsekwentna
kolorystycznie, réznorodna kolekcja, oryginalne buty, a wszystko w oprawie
energetycznej muzyki - warto bylo czekaé az do 22-giej, aby to zobaczy¢.

Najstabszy pokaz zagraniczny

Kategoria niewatpliwie kontrowersyjna - z pewnoscia wiele 0sob sig
ze mng nie zgodzi, Nie mozna powiedzie¢, Zeby pokaz ktéregokolwiek
z zagranicznych gosci okazat sig totalng klapa, ale z pewnodcig niektore byly
przecigtne, a przynajmniej nie rzucily na kolana. Agatha Ruiz de la Prada,
promowana jako jedna z gwiazd FashionPhilosophy, zaprm‘ntownla stroje
dziewczece, barwne, energetyczne. Problem w tym, Ze zadna jej kolekcja nie
ro:mi si¢ od pozostatych, gdyz wszystkie wykonane sg wedtug formuty:
maksimum koloru, minimum pomyshu (czy tez konstrukcji), ktéra w pewnym
momencie po prostu sig¢ wyczerpuje (cho¢ nie sposéb odmowié hiszpafiskiej
projektantce talentu do tworzenia intrygujacych dodatkéw). Nie zachwycita
tez marka Julian Red, ponoé bardzo popularna w Szwecji. Najwigkszym
jednak zawodem okazala si¢ dla mnie kolekcja pokazana w ostatnim dniu
tygodnia mody, w ramach RE-ACT Fashion Show. Gwozdziem programu
tej gali byl pokaz berlifiskiego domu mody LAC ET MEL i jego gléwnego
projektanta - Georga Clemensa. Zdecydowanie pochwalam proekologiczne
podejscie wpisujace sig w goracy eko-trend (LAC ET MEL, jako pierwszy
dom mody na §wiecie, wdrozy! catkowicie przyjazny srodowisku naturalnemu
proces produkcji), natomiast sama kolekcja mocno mnie rozezarowala.

PRODUCENT
ODZIEZY
DAMSKIEJ

w rozmiarach 40-54

ZPHU "Ella"

Elzbieta Nastarowicz

08-240 Szadek, ul. Sadowa 20

el. 043 821 53 11,0603 897 114
e-mail: ella_szadek@o2.pl

stoiska: Tuszyn-TIE132, Ptak-JID189
Zapraszamy do wspoipracy




Firma konfekcyjna

Firma konfekcyjna Lanta isiniejgca od 1989 r.
zajmufe sig produkcjg odziezy damskiej, kiero-
wanej do aklywnych zawodowo, dynamicznych
kobiet. Sq to ubiory do pracy oraz na spotkania
towarzysko - biznesowe. Wyroby nasze sq zgodne
z obowigzujacymi trendami mody, w bogalej
kolorystyce i dobrej jakosci.

Asortyment naszych wyrobow to:
Zakiety, spodnice, spodnie, sukienki, bluzki.

Firma nasza zjednata sobie duze grono klientek
na lerenie swojego miasia oraz w catym kraju.

Wspdspmcujemy z stecig salondw Eleganza.
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ViOLa SPIBCHOWICZ

PERTA AR Mo LoNs bca

Brak w niej bylo jakiejkolwiek idei przewodniej, spéjnosci kolorystyki.
Banalne konstrukcje i niewielka roznorodnoéé fasonow szybko mnie znuzyty
(jedynym elementem godnym zauwazenia byly swietne, jasnozoéite podszewki
w stonowanych, bezowych ubraniach).

Najbardziej ekscentryczny gosé

W éwiecie mody wreez roi si¢ od oséb, ktére swoim strojem, fryzura,
zachowaniem wzbudzaja mieszane reakcje. Czasami ta nietypowa otoczka
jest dodatkiem do oryginalnej osobowoséci, wptywowej pozycji, czasami
jednak ekscentryczna kreacja jest rozpaczliwg proba zwrdcenia na siebie
uwagi. Wérdd wielu stylowo ubranych oséb, jakie codziennie pojawiaty
sie na poszczegolnych wydarzeniach FashionPhilosophy, najwicksze
zainteresowanie (a zarazem konsternacj¢) wzbudzala Diane Pernet.
Ta na oko pieédziesieciokilkuletnia dama zawsze miata na sobie powldczyste,
czarne kreacje do ziemi, a na glowie upigta misterng konstrukcje z czarnym
welonem. Niezaleznie od pory dnia i tego czy przebywa w pomieszczeniu,
czy na zewnatrz, Diane ukrywala twarz za wielkimi szklami czarnych
okularéw, co nadawalo jej nieco mroczny wyglad w polaczeniu z bladg cera
i krwistoczerwonymi ustawi. Diane Pernet jest znanym, wplywowym
krytykiem mody, pracuje dla francuskiego Elle. Na pokazach stanowi
oczekiwanego, szanowanego goscia, ktdrego opinia jest niezwykle cenna.
Warto dodaé, ze zachwycita sig¢ Lodzig i jej atmosfers oraz pochwalila
organizacje calego FashionPhilosophy.

Najciekawsze wngtrze

Polski Fashion Week, choé byt pierwszg impreza tego typu, zostat
od poczatku zaplanowany jako wydarzenie multidyscyplinarne, odbywa-
jace sig jednoczesnie na wielu ptaszczyznach - nie tylko estetycznych,
ale i przestrzennych. Réznorodne, niekiedy kontrastujace ze soba wnetrza
podkreslaty wyjatkowos¢, zarowno samego FashionPhilosophy, jak i miasta
Lodzi. Wielkim pozytywnym zaskoczeniem okazala si¢ ,,modowa™ odstona
6dzkiej Hali Expo, gdzie prezentowano wigkszosé kolekcji. Utrzymane
w odcieniach amarantu i czerni, z minimalng ilogcia Swiatla, skrytymi w mroku
barami, nowoczesnymi, geometrycznymi meblami - wnetrze to nabrato
charakteru luksusowego, wyrafinowanego, prawdziwie glamour. Hotel
Andel’s, ktérego otwarcie zbieglo sig poczatkiem tygodnia mody oraz
w ktoérym zorganizowano koriczaca go impreze, zachwycil polaczeniem
minimalistycznej, nowoczesnej architektury i wzornictwa z wyeksponowa-
nymi secesyjnymi oknami, czy tez odkrytymi fragmentami ceglanego muru
dawnej fabryki, w ktérej go urzadzono. Cho¢ trudno dokonaé jednoznacznego
wyboru, miano najciekawszego wnetrza tej imprezy przyznam dawnej fabryce
Uniontex. Zorganizowano tam migdzy innymi pokaz firmy Julian Red. Jednak
to nie kolekcja (mocno przecigtna) wzbudzita najwigkszy entuzjazm, lecz
niesamowite, wiekowe hale bylych zakladéw produkeyjnych - zniszczone,
zaniedbane... Ich pigkno trzeba dostrzec spod kurzu - opuszczona fabryka
W swej samotnoéei | zapomnieniu niejako drwi z ulotnej mody, ktéra
prezentowana jest w jej wnetrzu.

Najwigksza kompromitacja

Przyznanie tego niechlubnego tytutu nie sprawi mi zadnych probleméw.
Trudno unikngé jakichkolwiek wpadek przy wydarzeniu takiego formatu jak
Fashion Week i jestem petna podziwu dla organizatoréw, ktorym zdarzylo sig
ich tak niewiele. Niestety, nie wszystko da si¢ przewidzie... Konkurs Zlota
Nitka, ktory w tym roku odbywat si¢ juz po raz siedemnasty, koficzy sig
galowym pokazem kolekcji finalistéw - co roku lepiej dopracowanym, coraz
bardziej prestizowym. I jest w tym jakié paradoks, ze profesjonalizm sfery
techniczno-organizacyjnej staje sie rokrocznie odwrotnie proporcjonalny do
nie-profesjonalizmu prowadzacych imprezg. W tym roku, zapewne by dodaé
wydarzeniu prestizu, w roli konferansjeréw wystapili dziennikarze Dorota
Gardias-Skéra i Marcin Prokop. O ile do pani Gardias nie mam zastrzezen,
gdyz oprécz powalajgcego usmiechu i pigknego ciata w zlotej kreacji
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Paprocki-Brzozowski okazata sig ona sprawna, dobrze przygotowang
prowadzacg, o tyle Marcin Prokop co najmniej rozczarowat.., Na przemian
mowil swoje (lub pani Doroty) kwestie raz po polsku, raz po angielsku,

choé na poczatku zapowiedzial, iz bedzie poshugiwat si¢ wytacznie jezykiem
angielskim (z uwagi na wielu zagranicznych gosci). Byl wyraznie nieprzygo-
towany i niezorientowany co wiasciwie prowadzi, o co w tej imprezie chodzi,
a kazdy jego kolejny zart wydawat si¢ gorszy od poprzedniego... Stowem:
porazka, ktérej ukoronowaniem bylo skomentowanie wystgpu Dominiki
Gawedy, konczacego pokaz Agathy Ruiz de la Prada, sfowami , dzigkujemy
za wystgp... naszej wokalistce™ - gdyz najwyraZniej pan Prokop nie zostal
poinformowany lub tez sam sig nie doinformowat kto zaspiewa...

Najwigksze zaskoczenie

Pierwsze edycje wszelkich waznych wydarzen niosq za sobg wiele ryzyk,
watpliwosci i nieprzewidzianych sytuacji. Okazuje sie, Zze dla przewazajace]
czesci polskiego Srodowiska modowego ogromnym zaskoczeniem byfo, iz na
miasto, w ktorym odbgdzie sig tydzief mody wybrano Lodz. Oczywiscie,
organizatorzy uznali, ze wobec widkienniczo-fabrykanckiej historii oraz faktu,
iz }6dzka Akademia Sztuk Pigknych ksztalci najstynniejszych polskich
projektantéw, naturalne jest ulokowanie FashionPhilosophy wiasnie w tym
miescie. Tym wigkszym dla nich z kolei zaskoczeniem byt fakt, iz ,,obrazona”
Warszawa tak nielicznie stawila sig - w osobach projektantéw, dziennikarzy
czy tzw. celebrytéw - na wydarzeniach tygodnia mody. Wydaje sig, ze skoro
pierwszy polski Fashion Week odni6s! ogromny sukces, ludzie mody
z Warszawy, ktorzy z gory go zignorowali, musza czué sig wielce zaskoczeni:
jak mogli popetni¢ taki biad?...

Najciekawsze polgczenie

FashionPhilosophy obfitowal w ciekawe potaczenia - mody z muzyka,
fotografia czy ekologia; taczy! style, miksowat tendencje. Na najwieksza
pochwate zastuguje pomyst organizatoréw, by w ramach tego prestizowego
wydarzenia zawrze¢ nie tylko pokazy uznanych juz projektantéw, ale rowniez
najwazniejsze konkursy dla nowego pokolenia twércow, ktorzy stanowia
wielks wartoéé, a przy tym tak bardzo potrzebujg promocji. XVII edycja
Zlotej Nitki - po raz pierwszy w wymiarze migdzynarodowym - byla
najwazniejszg gala w drugim dniu Fashion Week (29 maja). Z kolei inna gala -
Gala Dyplomowa Katedry Ubioru ASP w Lodzi, ktéra odbyla sig juz po raz
X1V, zastgpita nareszcie dwie konkurujace imprezy, ktore przez lata
rywalizowaly o dyplomantéw biorgeych w nich udziat. Z kolei Fashion
Designer Awards, ktory otworzyl FashionPhilosophy 28 maja, to nowy,
ogdlnopolski projekt przygotowany z myslg o miodych, utalentowanych
ludziach, ktérzy dopiero marzq o tym, by profesjonalnie zajgé sig projekto-
waniem ubioru. [ wreszcie: RE-ACT Fashion Show, w ramach ktérego
projektanci wzigli udziat w konkursie na kolekcje z recyklingu. Zestawiajgc
ze sobg tak wiele konkursdw o réznym charakterze, tydzien mody zarazem
podni6st range kazdego z nich, a co za tym idzie - takze samego w nich
udziatu oraz zdobytych wyréznien, Oby wigceej takich udanych potaczen!

Najwainiejsza cecha

Najwazniejszq cechg pierwszego polskiego Fashion Week byla
koncentracja na modzie. Brzmi banalnie? Nie, gdy zastanowimy sig,
jak obecnie na co dzieh prezentowana, opisywana jest moda w rodzimych
mediach. Moda stata sie dodatkiem do krajowego #ycia salonowego,
elementem kreacji polskich celebrytéw. Promuje sig w Polsce weigz kilku
tych samych tworcow, nie dopuszezajge do glosu miodych. Czolowi polscy
projektanci zdaja si¢ zajmowa¢ jedynie tworzeniem kolejnych sukien
wieczorowych dla gwiazd seriali, FashionPhilosophy przetamat ten trend
- tu rzeczywiscie chodzito o mode. O jej rozwdj, kondycje; o pomyst,
oryginalnoé¢; o warsziat, Podczas tygodnia mody wreszcie wartoécig byto nie
nazwisko, lecz talent i jakoé¢. Za t¢ konsekwencjg, za powr6t do wiasciwej
hierarchii, do rownowagi oraz za odwagg - pelny podziw dla organizatoréw.

Czy juz sig Panstwo rozsmakowali? Céz, trudno potaezyé wszystkie
doznania w jednym artykule... Miejmy nadziejg, e tygodnie mody w Polsce
co roku beda wspaniatg uczta dla wszystkich zmystéw.

Magda Koniarska
Jfoto: AKPA

La Cocco producent odziezy damskiej.

Zapraszamy do wspoipracy sklepy odziezowe
i przedstawicieli handlowych w catej Polsce.

www.lacocco.pl
e-mail: lacocco@lacocco.pl
tel. 693-548-582
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STARCIE GIGANTOW, czyli PUNKTY PREZECIWSTAWNE

L6dz - miasto, ktore rozwinelo si¢ za sprawa przemystu
widkienniczego - dotaczyto do szanownego grona miast oficjalnie
zwigzanych z moda, takich jak Paryz, Londyn, Mediolan czy Nowy
Jork. Tworcy Lodzi Przemystowej - fabrykanci, nazywani krélami
polskiej bawelny - Izrael Poznariski, Henryk Grohman, Karol
Scheibler i Ludwik Geyer - z przemystowych zadwiatéw spogladali
z zachwytem na triumfalny powrét Ziemi Obiecanej. Ziemia tym
razem zostata obiecana projektantom. Pojawily si¢ czerwone dywany,
limuzyny i znakomitodci oblegane przez fotoreporteréw oraz przyszle,
potencjalne lub niedoszte znakomitosci, ktorych nikt nie tylko nie
oblegal, ale nawet nie zauwazal. Projektanci, kreatorzy, stylisci,
kolekcje i modelki. Podczas Tygodnia Mody FashionPhilosophy
widziatam wiele pokazéw, w tym dwa rangi $wiatowej.

Dwa punkty przeciwstawne na osi wybiegu, czyli Agata Ruiz de
la Prada i Georges Chakra. Wielkie nazwiska i wielkie osobowosci -
oto co ich faczy i powoduje, ze znajduja si¢ na poziomie powierzchni
stawy Wielkich Projektantéw. Cata reszta ich dzieli i rozsuwa na
diugosci osi. Te odmienno$é mozna bylo obserwowac i podziwiaé

PRODUCENT
DAMSKICH
| MEODZIEZOWYCH
NAKRYC GEOWY
kapelusze, kaszkiety, diokejki

wykonywane z réinych matariohw
fakich jok:

tkaning, dzianina i filc wetniany 100%,
tkanina bawelniana i inne mieszanki

na tegorocznym $wigcie mody, jakim niewatpliwie byl Fashion Week
Poland w Lodzi. Pierwsza impreza byt konkurs I edycji Fashion
Designer Awards, podczas ktérego zachwycalam sie pokazem
znakomitej kolekcji Chakry. Pochodzi z Libii, projektuje od 23 lat,
od 2001 r. prezentujgc swoje kolekcje podezas Tygodnia Haute
Couture w Paryzu - jednego z najbardziej prestizowych wydarzen
mody na swiecie. Ogladajac jego kolekcje ,,Lato 2009" - prawie
piatam z zachwytu. Moim sercem i gtowa niepodzielnie zawladngla
cudowna, nieziemska, zachwycajaca kolorem, czarujaca fakturg,
porazajaca doskonalodcia, olsniewajaca detalem i szczegblem

(w ktérym tkwi cale stado diabléw) Zzétta suknia z plisowana,
aplikacja. To prawdziwe dzieto mody i sztuka przez duze ,,8”. Kiedy
na wybiegu ukazala sie modelka w tej boskiej sukni, z wigkszosci ust
widzéw wyfrunat mimowolny jek zachwytu. Wszyscy obecni poczuli
oddech wielkiego krawiectwa, w starej fabryce powiato wielkim
$wiatem. Lekka i zwiewna, a jednoczesnie cigzka od warstw suknia,
swobodnie splywala kaskadg z ramion modelki do samej ziemi. Kolor
nieregularnie farbowanego materiatu przechodzi od zétci do ciemnego
brazu. Nasycenie koloru jest maksymalne, a dodatkowy efekt

SUKIENKI,
GARNITURY
| KOMPLETY

Polska
05-120 Lagionowo, ul. Kodciuszki 25 o

tol./fox +48 (22) 784 41 BB, +48 502 765 292
e-mail: novel5@wp.pl



przenikania barw wynika z nak}adania sig na siebie warstw potprze-
zroczystej tkaniny. Chakra uzyskat znakomity efekt mzenia dzigki
plisowanej aplikacji, kt6ra udrapowana jest tak pieknie, ze z daleka
wyglada jak girlanda kwiatéw. Pozostale suknie sktadajace sie na
kolekcjg byly potwierdzeniem stynnej precyzji i profesjonalizmu
Chakry. ,,Wszystko jest w detalu, luksus jest w detalu” - tak brzmi
jego leitmotiv i widaé bylo, Ze to nie puste stowa.

Wyecinanki, aplikacje, zabawa materiatem, tkanina, faktura i forma
- to opis, ktory doskonale charakteryzuje zaréwno pokaz letnich
sukien Chakry... jak i jesienno-zimowej kolekeji Agaty Ruiz de la
Prady. Jednak nikt przy zdrowych zmystach nie pomylitby sukien tych
projektant6w. Agatha Ruiz de la Prada jest duma hiszpanskiej mody.
Niefortunna zbieznoé¢ nazwisk powoduje, Ze przez dyletantéw czgsto
jest mylona z wloska projektantka Miuccig Prada. Jednak réznica
patrzenia na mode miedzy paniami jest mniej wigcej taka, jak miedzy
Palacem Poznaniskiego a Bialg Fabryka Geyera. Miuccia Prada jest
uznawana za jedng z trzydziestu najbardziej wptywowych kobiet
Europy, posiadajacg klasyczny, niezawodny smak. Projekty Agathy
Ruiz de la Prady najczedciej opisuje sig jako ,,niesforne i optymi-
styczne”, ocierajace sig o surrealizm unurzany w orgii optymistycz-
nych koloréw (rézowy, z6lty, czerwony, fioletowy i niebieski). Jako
projektantka swa kariere rozpoczela w latach 80., od razu zwracajac
na siebie uwage $wiata mody. Stynie z zamilowania do nickonwencjo-
nalnej zabawy kolorami, co w wolnym thimaczeniu znaczy, Ze laczy
ze sobg kolory, ktérych nikt inny nie odwazylby sie polaczyé, nie
narazajac sig przy tym na podejrzenie o daltonizm. Jej pomysty na
ubrania to surrealizm lub powrét w §wiat dziecinnych kolorowanek
i marzenia o landrynkowych polach, jednak bez przekroczenia
niebezpieczniej granicy, za ktdrg jest infantylizm. Kolekeje jesien-
zima 2009/2010 ogladatam podczas 17. edycji Zlotej Nitki - znanego
konkursu dla projektantéw, zorganizowanego w ramach Fashion
Week. Artystka, ktérg nagrodzono specjalna Ztota Nitka, strojem
doskonale pasowata do wiasnej kolekeji, czym uwierzytelnita swoje
przestanie. Projektuje dla odwaznych i lubigcych bawic si¢ moda
kobiet, ktérym niestraszne szalone kolory ani ekscentryczne dodatki.
Jej pokaz przerodzit si¢ w prawdziwy show z btyskami kolorowych
§wiatel, dymami i monsunowym deszczem wielkiego, rézowego,
blyszczacego konfetti, kiore stalo sig dla tego pokazu przystowiows,
kropka nad ,,i”. To kolekcja, ktérq mozna przepisywaé jako
antydepresant kazdej z kobiet Almodovara, czyli takich, ktére
sa na skraju zatamania nerwowego. Szokowa terapia kolorem
potrafi zdziataé cuda - medycyna zna takie przypadki.

Cudowna réznorodnosé dwoch znakomitoscei §wiata mody
widziana z bliska, byta jak starcie gigantéw ogladane z balkonu
wiasnego domu. Ziemia sig zatrzesla, a lud wiwatowal. Nie bylo
wygranych, bo o gustach sig¢ nie dyskutuje. Zostato zadowolenie
i zachwyt, ze na wlasne oczy to widzialam. Widzialam dwa punkty
przeciwstawne na osi, a przeciez od dawna nie zajmuje si¢ geometria,

Tekst i foto: Joanna Hrk

PRODUCENT ODZIEZY DAMSKIE]

S.C.

" SUKIENKI - SPODNICE - SPODNIE
AKIETY - GARSONK! - PEASZCZE - KURTK

JB Produkcja Odziety s.c.

50-207 Wroclaw, ul. Dubois 33/35
tel. (071) 328 96 09, (071) 328 92 25, fax (071) 328 92 25
e-mail: jp@jb.wroc.pl, www.jb.wroc.pl
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Powierzchnia Handlowa w Centrum kowicza
CZYNSZ = 0 1 !!!
Tylko dia firm z dobrym staiem dzialalnosci

Firma o bogatym doéwiadczeniu w handlu
(rok zal. 1989), posiadajgca 450 m? powierzchni
sklepowej, zaprasza producentéw odziezy
do wspétpracy na zasadach zblizonych do komisu:
* 0 = oplat czynszowych @ cena towaru okreglana
przez producenta ® w przypadku nie sprzedania

mozliwo$é zwrotu towaru do producenta.

Uwaga!
Moiliwoi¢ odrgbne] ekspozycji usortymentu!

Firma Handlowa JNKA MALKA-KOZEOWSKA
| 95-060 Brzeziny, ul. Sw. Anny 16, tel. 0512 462 175 |

Gddon

rok zat. 1991

HURTOWNIA ODZIEZY

Zapraszamy do wspoipracy
producentéw i importeréw
odziezy i bielizny damskiej,
meskiej i dziecigcej

"
--f‘S?S‘lﬂ 048 81!:)'

akle flrrnm

+41-90 , Korfantego 2 (rog Katowickiej)
tal, +4a 2) 289 89 43
+ 41-802 Bytom, Piekarska 27

tel, +48 (32) 387 07 13

M ODENI Buongiorno Principessa

www.MODENI.eu

Hun'rowum
ODZIEZY

ANNA

ATRAKCYJNA
ODZIEZ
MEODZIEZOWA
| DAMSKA

ANNA - HURTOWNIA ODZIEZY
52-200 Wractaw 65 - Wysoka

ul. Radosna 9
{ummlamlny OHaszyfiskie] we Wroctawlu)

tel. (071) 391 39 04
tel./fax (071) 391 38 04
tel.kom. 0601 700 802
www.anna.wroc.pl

e-mail: anna@anna.wroc.pl

LARRASTAMY, (00, STALEVLWSPOLPRACY
PRODUCENTOW, IMPORTEROW: 0 ,.J
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Tote Nitki 2009 dla absolwentek SAPU

Absolwentki Szkoly
Artystyeznego Projektowania
Ubiorn zajely pierwsze miejsce
w obydwu kategoriach najwaz-
niejszego Migdzynarodowego
Konkursu dia Projektantow
Zlota Nitka w Lodzi. Duet
Malgorzata Grzywnowicz
i Malgorzata Wegiel zdobyly

'\ HURTOWNIA ODZIEZY
DAMSKIEJ | MLODZIEZOWEJ
zaprasza do wspéipracy

Zlotg Nitke w kategorii
Pret-a-Porter, Magdalena Smielak
wygrata w kategorii Premiere
Vision.

Do eliminacji XVII
Migdzynarodowego Konkursu
dla Projektantéw Ubioru
zgloszono 98 kolekeji z Polski,

Izraela, Ukrainy, Biatorusi, Danii,
Hiszpanii, Litwy i Wielkigj
Brytanii. Wéréd 27 kolekeji
zakwalifikowanych do finatu
znalazlo sie 12 autorstwa
absolwentéw i studentéw Szkoty
Artystycznego Projektowania
Ubioru w Krakowie!

Prace miodych projektantéw
ocenialo z jednej strony Jury
Kreatoréw, w ktérego skiad
wehodzili projekianci: Agatha
Ruiz de la Prada, Anna Jatczak,
Marcin Paprocki, Mariusz
Brzozowski, prof. Barbara
Hanuszkiewicz (ASP, LodZ),
Agnieszka Jacobson-Cielecka

(L.6dz Design 2009), dr Jerzy
Gawel (dyr. SAPU, Krakéw)

oraz z drugiej Jury Medialne
pod przewodnictwem Hanny
Gajos (Redaktor Naczelnej Rynku
Mody).

Malgorzata Grzywnowicz
i Malgorzata Wegiel wywalczyly
Zlota Nitke w kategorii
Pret-a-Porter za kolekcje ,,Phantas
Magoria”, im réwniez przyznato palme pierwszefistwa Jury Medialne.
Magdalena Smielak wygrata w kategorii Premiere Vision kolekcijg
wDestrukeja” i otrzymata wyréznienic Mediow. Zdobycie Ztotej Nitki
to takze niebagatelna nagroda finansowa w wysokoéci 20 tysiecy ziotych
w kazdej kategorii, ufundowana przez Prezydenta Miasta f.odzi.

Kolejna absolwentka SAPU, Magdalena Dgbrowska, zdobyta
gtéwng nagrode Medidéw w kategorii Premiere Vision oraz wyrdznienie
Jury Kreatoréw za kolekcje ,,Mechanika Pigkna™,

Rowniez i inni absolwenci krakowskiej szkoty zostali docenieni:
Dgbrowka Szopa - wyréznienie Jury Kreatorow i Jury Mediow; Marta
Mandla i Szymon Rychlik - wyrdznienie Jury Kreatorow; Grazyna
Loboda - wyrémienie Jury Mediow.

W tym roku absolwenci krakowskiej Szkoly Artystycznego Projektowania
Ubioru ustawili bardzo wysoko poprzeczkg dla swoich kolegéw z nastgpnych Polska, 35-210 Rzeszow, ul. Baczynskiego 1
rocznikow. Prestizowe zwycigstwa na Ziotej Nitce i statuetka ,,The Best tel. +48 (17) 852 23 67, tel.ffax +48 (17) Blsezg 23 68

Sehool”, otrzymana w kwietniu przez szkolg na Migdzynarodowym tel. kom, +48 606 877 866, e-mail: anna@anna.rzeszow.pl
Konkursie ,,Habitus Baltija® w Rydze, zobowigzuja. i

www.ksa.edu.pl
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Na pohyhel kryzysow

I

Kryzys ekonomiczny, ktéry ostatnio zachwiat gospodarka, rozpoczat
sig od zapasci rynku pozyczek hipotecznych wysokiego ryzyka w USA.
Stany Zjednoczone zyty ponad stan od ¢éwieré¢ wieku (1). Finansowe
tsunami zatrzesto wszystkimi galeziami gospodarki §wiatowej, a ekono-
misci przescigaja sie w prognozach i ozdrowieficzych receptach. W dobie
globalizacji bankéw i rynkow finansowych widzimy spadajace na leb,
na szyje indeksy na Wall Street, a w §lad za nimi indeksy w Londynie,
Tokio, Warszawie i nawet Pcimiu Dolnym. Kiedy media odmieniajg
stowo , kryzys” przez wszystkie przypadki, $wiecae nam w oczy pustkg
bankowych rezerw, pamigtajmy, Ze sg tacy, ktérzy majg dla nas cod
wigeej niz tylko szeroki pas do zaciagania. Na pohybel kryzysowi
odrzucajg skromne szatki pokutne i prowokujg bogactwem.

Mare Jacobs, amerykanski projektant mody z Nowego Jorku, znany
jest z tego, ze projektujac nie kieruje sig aktualnymi trendami. Kryzys?
No to co, ze kryzys. Jego propozycje to metaliczne, polyskujace brokatem
tkaniny - zlote, srebrne, fioletowe. Motywem przewodnim sg paski.
Patrzge na wielkie, naturalne kamienie uwieszone w formie biZuterii
na szyi mozna wywnioskowag, e inspiracjg kolekeji byly kamienie
szlachetne oprawne w réwnie szlachetne metale. Zauwazalny jest zwla-
szeza ametyst, turkus i malachit, co na jezyk koloru przektada sig jako
fiolet, blgkit i zielen ggsto inkrustowane ztotem i srebrem. Sukienki
i bluzki polaczone sg ze sobg podkreslajacym talig paskiem, Mimo
roznych kierunkéw paskow, z odleglosei ubranie daje wrazenie spojne;
catodci. Diugosé, linia i dodatki lekko nawigzuja do stylistyki lat 40.
ubieglego wieku. Przepych blyskéw i nasycenia koloru, a nawet wzory
moga kierowaé skojarzenia w strone Dalekiego Wschodu, jednak
zaktadamy, ze to nie natoznice sultana, ale mieszkanki Nowego Jorku beda
paradowaé w tych kreacjach po wyleknionych widmem kryzysu ulicach.
Prowokacja?

Na pewno nie w wypadku Ralpha Laurena, ktéry jest uosobieniem
amerykanskiego snu o zostaniu milionerem w wyniku wiasnej pracy.
Ralph Lifschitz, najmtodszy syn rosyjskich imigrantéw, urodzit si¢
w 1939 r. w Bronksie w Nowym Jorku. Jak wigkszos¢ dzieci pragnat mieé
wszystkie zabawki i méc robi¢ wszystko na co mialby ochote, cheiat byé
milionerem. Teraz, gdy jego imperium zapewnia mu zdecydowanie wigcej
niz milion, nie bedzie schylat gtowy przed kryzysem. Jak uczy doswiad-
czenie: zadnych ustepstw! Jak przystalo na marzyciela, ten znakomity
projektant przenosi nas na skrzydtach swojej wyobrazni do krainy tysiaca
i jednaj nocy. Wschodnia ksigzniczka nie moze by¢ uboga - wiadomo
powszechnie, ze bez zapachu zlota w powietrzu nie moze oddychac.

Dziatania, ktére majg oslabié kryzys przez afirmacjg¢ bogactwa majg
miejsce rowniez po drugiej stronie oceanu. Miuccia Prada, wloska
projektantka, wnuczka zatozyciela Domu Mody Prada, ma niezawodny
sposob na poprawienie humordw. Jej obrong przed kryzysowymi
smutkami, wzmocnionymi przez smutki jesienne jest... zloto.

tkaniny.com.pl

GRUPA MARKETEO.COM

GRUPA MARKETEQ.COM
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Naukowey szacuja, ze dotychczas na Swiecie wydobyto ok. 150 tysigey ton
ziota. Tlos¢ zlota w morskiej wodzie i osadach ocenia sig na 10 miliardow ton.
I jak tu mowié o kryzysie? Wszak zioto jest trwala, niemal niezniszczalng

i akceptowalng w kazdej epoce i miejscu forma kapitatu, Do kobiety ubranej
w suknig od Prady mo#na czule wyszeptaé: ,moje Ziotko”, nie dziwigc sie,
gdy odpowie piosenka: ,,cala jestem w poziotkach...”. Byloby to o tyle
naturalne, 7e tkanina wykorzystana w kolekeji przypomina swoja strukturg
platki zlota, a dokdadniej gigantyczne jego plachty.

Znana jest powszechnie wioska milos¢ do przepychu. Nic wige dziwnego,
ze whoscy projektanci chetnie schlebiajg swoim gustom, nie ogladajac sig¢ na
kryzysows, rzeczywistos¢. Dolce & Gabbana, czyli Domenico Dolce i Stefano
Gabbana, to §wiatowy dom mody, ktéry oznak kryzysu nie wpuszeza za brame
pracowni krawieckiej. Nawet zapobiegliwi, uzbrojeni w lupg ochotnicy,
dledzacy postepujgcy kryzys, nie znajds ani rysy, ani smugi cienia na obrazie
uwielbienia bogactwa. Nie bez przyczyny styl ostatniej kolekeji D&G okre-
$lany jest jako barokowy. W kolekcji dominuje czerh, czasem w kontradeie
z biela, co przy odrobinie wyobraZni mozna zinterpretowaé jako symboliczng
zalobe po thustych latach. Placzki uzbrojone w czarne woalki szybko wymierza
karg kryzysowi. Czarne, ale bogate wdowy wymusza na kryzysie odwrot
z zajmowanych pozycji i to z podkulonym ogonem. Metalizowana, czarna
organza wyszywana blyszczacymi, czarnymi krysztatkami, tiul aplikowany
czarng blyszczaca wstazka, attasowe kokardy, zakardy kapiace ziotem
i oczywiscie girlandy bizuterii.

Stynna gietdowa maksyma méwi: , Kupuj akcje, gdy na parkiecie leje sig
krew”. Na uzytek $wiata mody mozmna go przerobi¢ i wtedy brzmiataby na
przyktad tak: ,,Kupuj suknie, niezaleznie od tego, co dzieje sie na parkiecie™.
Pojawiajg sig pytania o etyke. Czy w dobie kryzysu epatowanie przepychem
jest na migjscu? Odpowiedz jest prosta: w tych przebogatych kolekcjach nie
ma miejsca na biedg. Dla tych, ktérzy na karku poczuli zimny oddech kryzysu
mam pocieszajacq informacje - niedhugo Zlota Polska Jesieri i to catkiem za
darmo :-) A co, na pohybel kryzysowil

Tekst i collage: Joanna Hrk
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Miedzynarodowe Targi Poznafiskie - Malgorzata
Nowak-Sowinska, Elzbieta Roeske

Pragniemy zlozyé Panu najserdeczniejsze gratulacje
z okazji 100 wydania czasopisma BUSINESS IMAGE.,

Jubileusz to doskonala okazja, aby podzigkowaé za
dotychezasowq wieloletniq, serdeczng wspdlprace oraz
2yezyé Redakcji wielu kolejnych udanych wydan.

Jest nam niezmiernie milo, ze mozemy byé partnerami
Pana Wydawnictwa. Mamy nadzieje, Ze nasza wspélpraca
nadal bedzie si¢ pomysinie rozwijac.

Zyczymy Panu i zarzadzanemu przez Pana wydawnictwu
licznych sukceséw w kolejnych latach dziatalnosci na rynku
prasy branzowej, a wszystkim pracownikom wielu
wspanialych osiqgnieé.

Adam Mrozinski - Grupa MARKETEO.COM
- portale branzowe, m.in. Tkaniny.com.pl, Zabawki.com.pl

Panie Piotrze!

Redakcja IMAGE nalezy do grona tych, z ktérymi
najlepiej nam sie wspélpracuje.

Pozdrawiamy serdecznie z Bydgoszczy!

Jerzy Osika - PROMEDIA - wydawca tytutéw dla branzy
odziezowej i tekstylnej - Moda Meska, Moda Damska,
Producent Odziezy, Obuwie i Galanteria

Gratuluje Tobie i catemu Zespolowi Image setnego
wydania czasopisma. Wasza Praca, to doskonaly przykiad
konsekwencji w dzialaniu, bez wzgledu na zmieniajqce sig
warunki rynkowe. Zawsze podziwialem inicjatywy IMAGE
na rzecz promowania polskief mody, nie tylko w kraju,
ale takze zagranicq, w szczegélnosci na rynkach Europy
Wschodniej. Osobiscie mile wspominam naszq wspofprace
na targach w Moskwie, ktéra utkwita mi w pamieci, jako
doskonaly przykiad na to, Ze mimo konkurowania na rynku,
mozna doskonale wspéldzialaé i pomagaé sobie poza krajem.
Wdzieczny jestem Ci takze za otwarto$é na dzialania public
relations i state publikowanie informacji o obstugiwanych
przez nas w zakresie PR najlepszych miedzynarodowych
markach. Gratuluje wspanialego, zaangatowanego,
obdarzonego wysokq kulturq osobistq sympatycznego
zespolu, z ktérym spotkanie podczas krajowych i zagranicz-
nych imprez targowych jest zawsze przyjemnosciq.

Jak twierdzi stare biznesowe przysiowie - ,, Jakos¢ menedzera
poznaje sie po jakosci ludzi, ktérych zatrudnia”. Zycze Wam
kolejnej setki udanych wydarn IMAGE!

Joanna Hrk - dziennikarka, znawczyni mody, artystka,
fotografik, scenarzystka

Mam to szczescie, Ze wspdlpracuje z Piotrem prawie
od poczqtku istnienia , IMAGE". Piotr zawsze czyta
wszystkie artykuly, czasem nawet dwa razy, jesli ma
niejasno$é w temacie - dopytuje, a ja sie grzecznie
spowiadam. To rzadka cecha, a jest wyrazem profesjonalizmu
i odpowiedzialnosci za drukowanie slowa pisanego. Gratuluje
100 i zycze wytrwalosci. Krdlu Zioty - niech sztormy kryzysu
omijajq Cie dalekim tukiem. 200 wydarn!

imagerl

Piotr Krél - niepozorny, uSémiechnigty 35-latek - wlasciciel i wy-
dawca BUSINESS image - CZASOPISMA BRANZY ODZIEZOWEJ
I TEKSTYLNEJ - gazety, ktora od wielu lat dostarcza informacji
0 modzie, jej produkeji i sprzedazy. Tytulu, ktéry z pewnoscig na
trwale wryl si¢ w Swiadomosé polskiego przemyshu, jak réwniei
w pewnym sensie wychowal wieln jego przedstawicieli.

100 wydanie BUSINESS image! Gratuluj¢! Co czujesz gdy o tym
myélisz?
Dumg, niedowierzanie, zadowolenie i... bagaz doswiadczen na karku.

Dobrneliscie do 100-tki. A jak bylo na starcie?

Nie moge powiedzied, ze zatozylem image z potrzeby zaspokajania
pasji obcowania z mods... Moja wczesniejsza pasja byla poezja, muzyka
(i nie méwig tu o zamysleniu nad tomikiem czy o oglgdaniu kanatéw mu-
zycznych, a o jej wykonywaniu) i... ludzie, a wlasciwie ich doéwiadczanie,
obcowanie i sycenie sie nimi. Tak sie jednak ztozylo, Ze na starcie w odpo-
wiedzialne zycie (czytaj - zarobkowe) splot wydarzen uwiktat mnie
w prace w reklamie, dok}adniej w jej dzwigkowym wymiarze. W pewnym
momencie miatem mozliwosé przygladania sig dziatalnosei firmy
zajmujacej si¢ czasopismem dla branzy odziezowej. Kolejny splot
wydarzen sprawil, ze dostatem propozycje objecia funkcji Redaktora
Naczelnego czasopisma ,,Ptak Media” edytowanego przez rozwijajace si¢
w tamtych latach Centrum Handlowe PTAK. Jednak, w ktérym§ momencie
wspolpraca stata sig trudna - z uwagi na réznice zdan z wlascicielami
tytutu zostatem odsunigty od swojej funkeji. Jak sig pozniej okazato,
mialem racje ze swoimi zastrzeZzeniami, a pod moja nieobecnoéé czasopis-
mo w szybkim czasie zmuszone bylo do zawieszenia swojej dziatalnosci.
Przez kolejny rok wspdlnie z przyjacielem, Zbyszkiem Fidosem, konty-
nuowalismy wydawanie ,,Ptak Media” na wlasng reke, jednak Zbyszkowi
zawsze blizsze bylo dziennikarstwo radiowe, totez w zgodzie rozwigza-
lismy naszg spotke (przyjaznimy sig do dzig), a ja postanowilem powolad
do Zycia image - ale tym razem zupeinie sam i po swojemu.

Trudne byly to poczatki?

Wrdézono mi rychty upadek. Niejeden ,,specjalista” stwierdzil, ze starto-
wanie z takg gazets w okresie, gdy z jednej strony mieli$my na rynku
wydawniczym maksymalng ilos¢ tytutéw dla branzy odziezowej 1 tekstyl-
nej (wiele z nich juz o kilkuletniej swojej historii), za$ z drugiej rozpoczy-
nat sig pierwszy powazny krach handlu ze Wschodem, ktéry spowodowat
falg upadku wielu polskich firm - jest totalnym szalenistwem! Jednak
wiedzialem swoje i ,robilem swoje” - konsekwentnie, cierpliwie, bez
zbgdnych fanaberii i zachtystywania sig sukcesem od pierwszego momentu
- wydawali$my solidnie numer za numerem. Konkurencja si¢ wykruszyta,
a ja w chwili obecnej mam paradoksalng sytuacjg - jestem najmlodszym
wydawca najstarszego tytutu w swojej kategorii.

W ktérym roku ukazal sig pierwszy numer image i skad pomysl
na tytul?

Dokiadniej - BUSINESS image. Poprawiam nie bez powodu,
aw nawigzaniu do Twojego pytania, poniewaz wiaZe sie z tym anegdota.
Rzeczywidcie, pierwotny pomyst na tytut brzmiat ,image” - jako cod
oddajacego obraz, rzeczownik kojarzy! sie z moda i jej prezentacja,
2z pokazami, ze zdjgciem z zurnala. Cheialem zeby tak brzmiat tytul,
ale przy jego rejestracji w sqdzie okazalo sig, Ze jest zajety (nie wiem
czy byt aktywnie publikowany). Sedzia zasugerowat mi bym ,,na szybko™
cod dotozyt na poczatku, pomyslatem o stowie , tekstil” i jego wszelkich
kombinacjach, ale za bardzo skojarzylby sie z istniejacym wéwczas
»Textil Medium”. Drugim pomystem na przedrostek by? ,,business”.
»Image” sugerowalo modg, a ,,business” jej przeloZenie na sferg
intereséw. Tym samym okredlitem specyfike czasopisma, ktérej wiernie
trzymam si¢ do dzié. Warto dodad, ze cata burza mézgu trwata 3 minuty,
taskawie uzyczone przez s¢dziego.

A jaka jest specyfika BUSINESS image (tym razem dobrze :-)?

Adekwatnie do tytulu przedstawiamy handlowy wymiar polskiej mody.
Staramy sig pelnié¢ funkcjg facznika pomigdzy poszczegélnymi segmentami
rynku, pracujacymi na ostateczny efekt, jakim jest sukienka czy gamitur
w reku klienta. Przedstawiamy handlowcom producentéw odzieZzy (w sze-
rokim znaczeniu), producentom przyblizamy oferty zwigzane z komponen-
tami dla nich koniecznymi, czyli informacje o tkaninach, dzianinach,
dodatkach krawieckich, przedzy, za$ wszystkim powyZszym prezentujemy
oferty zwigzane z maszynami do produkcji tego co oferujg. Staramy sie
»przydawad” i prezentowac konkrety.
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Czy BUSINESS image to gazeta reklamowa?

Stysze czasami takie sugestie, wtedy mam pewno§¢, ze rozmbéwea
nawet nie zajrzat do czasopisma.., Latwo si¢ przekonad, Zze proporcja
publicystyki do reklamy ma sig przynajmniej 50/50. Poniewaz gléwnym
zatozeniem od poczatku bylo i jest masowe oraz jak najszersze docieranie
do branzy, tym samym zawsze i niezmiennie prowadzimy bezplatny
kolportaz w najwazniejszych dla branzy miejscach i wydarzeniach
(pomimo wszelkich zyczliwych wrbzb upadku takiego systemu).
Wiadomo, ze inaczej kalkuluje sig takg formule dziatania od wydawania
czasopisma klasycznie sprzedawanego w klubach prasowych (ale juz z nie
tak masowym dotarciem). Mozliwe, Zze w innych tytutach ,,mozna wigcej
poczytac”, za to u nas mozna wigcej znajdywac.

Znamy sig dos¢ dlugo i wiem, Ze nie tylko wymiar finansowy ma
dla Ciebie znaczenie, Jak to si¢ przeklada na Twojg gazete?

Wezmy za przyktad jedng ze stalych rubryk. O ile wszedzie przeczytaé
mozna o znanych kreatorach posiadajacych ugruntowana renome, o tyle
malo kto zajmuje sie praktyczng pomoca $wiezo upieczonym, a zdolnym
projektantom. Moze dlatego, ze sam startowatem od zera, bylem wyczu-
lony na problemy miodych pasjonatow. Dlatego juz w 2000 roku rozpo-
czelismy cykl pt. ,,Portret Projektanta”, promujacy miodych wychowankow
polskich (i nie tylko) katedr stylistycznych. Ostatnio przeliczyliémy
w redakeji - spod naszego skrzydta, a raczej pidra, wyfrunglo w §wiat
85 talentéw, w wigkszosci aktywnie praktykujacych swéj zawdd w chwili
obecnej. Pamigtam zapal Moniki Onoszko, kt6ra na samym poczatku
i przez diugi czas miata 6w cykl pod swoja piecza - chyba najlepiej,
zuwagi na wlasne perypetie, rozumiata konieczno$é pomagania mtodym
adeptom sztuki projektanckiej - obecnie Monika stanowi w polskiej
modzie nie lada autorytet. Stalg pozycja w czasopiSmie jest oczywidcie
przedstawianie biezacych trendéw w modzie, sylwetek znanych
projektantéw i ich aktualnych propozycji (dzielnie pilotowane przez
Joasig Hrk i Magd¢ Koniarsky), a takze informowanie o rozmaitych
wydarzeniach w branzy - od relacji z imprez targowych, przez nowinki
techniczne, informacje gospodarcze, nie zapominajgc o sferze handlowe;j.

W ktérymé momencie jednak Polska byta Ci za mala...

Wszyscy producenci zawsze mieli zakusy na zagraniczng ekspansjg.
Niewielu jednak potrafito si¢ dobrze zorganizowac, a tym samym
wyruszy¢ na odpowiedznie imprezy targowe. W 2000 roku poznali$my
sig z czgstochowska Agencja Promocji Eksportu Jarka Krykwifiskiego,
w gléwnej mierze ta znajomos¢ sprowokowata nas do zainicjowania
specjalnych wydan BUSINESS image (ktore z uwagi na swoja specyfike,
z czasem przerodzily si¢ w expo image). Na poczatku wkroczylimy na
czeskie targi STYL/KABO, w szybkim czasie znale£liSmy si¢ réwnieZ na
gtéwnych moskiewskich wystawach... Nikt przed nami tego nie robit,
przynajmniej w okresie naszego istnienia, Ruch okazat sig strzalem
w 10-tke i cieszy! sig olbrzymim zainteresowaniem. Obecnie znani
jestesmy rowniez w Ukrainie, Litwie, Niemczech i Litwie, majgc za
sobg eksperymenty z rynkiem Rumunii, Chorwacji, Bulgarii i Francji.

Co wniosly do Twojego zycia zagraniczne wojaze?

Przede wszystkim, co dla mnie najcenniejsze, mnéstwo przyjazni,
1 weale nie chodzi o tzw. ,,pozyskiwanie Klienta za wszelka ceng”, rodem
z amerykanskich instrukeji dla szczuréw cheaeych startowad w wyscigu...
Nie przyjmujemy zlecei na dyskotece. Zreszta, mam niepisang zasade,
2e na targach godziny handlowe koficzymy wraz z opuszczeniem stoiska -
wieczory i noce przeznaczamy za$ na §wigtowanie i poznawanie sig
z ludZzmi. Oczywiscie, ze wrazen i doswiadczen z wyjazdow jest mndstwo,
lecz whrew swojej profesji - nie bede plotkowat o ,,smaczkach
towarzyskich”. Sposréd wspomnien, ktdre na trwale zapisaly si¢ w mojej

pamigci przytocze wspolne przedsigwzigcie podjete z zaprzyjazniong
konkurencja, wydawnictwem Promedia Jurka Osiki (nie patrz tak na
mnie, mozna przyjaznié si¢ z konkurencja). Bylo to wéwczas naprawde
cos wyjatkowego. Polaczylidmy swoje sily, zeby wspdlnie wydac katalog
w wersji rosyjskiej, razem pojechalismy do Moskwy i ramig w ramig
pracowalidémy na targach. Niestety pomyst byt chyba ponadczasowy -
polskie firmy na zagranicznych targach rzadko kiedy potrafia zapomnie¢
o swarach i za wazelkg, ceng konkurujg miedzy soba do upadiego.

Nie umiemy si¢ organizowac jak Turcy, Chifczycy czy chociazby Wiosi.
Razem z Jurkiem chcielismy stanaé ponad podziatami (wywolujac zreszta
niezte zamieszanie na rynku). Jednak pomyst chyba nieco ,,wyprzedzit
epoke”. Niewykluczone, ze do niego kiedy$ wrocimy.

Czy trudno sig robi taka gazetg ja BUSINESS image?

Cheesz, zebym sprzedat przepis na interes? Az takim Prometeuszem
nie jestemn. Nie powiem nic nowego - jak w wigkszodci przypadkow
wszystko zalezy od mndstwa czynnikéw: pomyst, popyt-podaz, koszty
do zyskéw itd. Ale najwainiejsze pozostana relacje miedzy szefem
a zalogg, jej zaangazowanie, ale i odpowiednie jego docenienie, w koricu
to wspolna robota i nikt nie powinien przypisywaé wylacznie sobie prawa
do glorii z sukcesu. Przez image przeszto wielu ludzi i kazdy z nich
pozostawit tu swoj slad.

Czy w obecnych czasach widzisz szanse na istnienie takich tytuléw
jak Twdj?

Oczywiscie! Chociazby z powodu nawatu reklam, ktérymi jestedmy
zewszad atakowani. Zdziwilem Cig? Telewizja, radio, prasa, internet...
W kazdym calu, z kazdej strony i... na kazdy temat, o wszystkim - reklama,
oferta, propozycja... do anonimowego odbiorcy, ktéry w konsekwencji jest
na nia , znieczulony” (ja tez wychodze na papierosa w przerwie
reklamowej podczas filmu). Tymczasem BUSINESS image brane jest
przez tych, ktorzy cheg zawartych w nim informacji - pokornie, nie
nachalnie stoi i czeka na stojakach, ale za to w miejscach, gdzie spotykamy
najwigksze zmasowanie kompetentnych czytelnikéw. Nie mamy zwrotow
i nie narzekamy na przerost nakfadu.

Jak znosicie obecny kryzys?

Nie cierpig , kryzysu” w polskim wydaniu... Nie negujg, Ze niestety
nag dopadl, ale moim zdaniem zostat on sztucznie wygenerowany przez
media i politykéw ,,pewnej partii”, Szkoda tylko, ze wszyscy w niego
bezkrytycznie uwierzyli, nie majac osobistych powodéw do chwytania si¢
za portfel. Céz, ktos podtozyt klode pod toczace si¢ koto, wykorzystujac
polska mentalnoé¢ do élepego zapatrywania si¢ na cudze podwérko...
»Swego nie znacie, cudze chwalicie” - tylko w jeszcze gorszym wydaniu.
Przyj¢to sig wzajemne zaklinanie sig kryzysowa mantra, ale jakos nie
zauwazam zmniejszenia sprzedazy w C.H. Ptak, Maximus nie bez powodu
rozbudowuje swdj obiekt, a zagraniczni kupcy nadal sami wedruja do nas
ze wschodu, potudnia, a nawet zachodu... Co do nas - postanowitem to
przetrwad, jak kilka innych kryzyséw na rynku, ktérych dosdwiadczytem.
Na szczgscie, juz zauwazam poprawe sytuacji. Moze data znaé o sobie
inna rodzima wiasciwos¢ - jednoczy¢ sig¢ potrafimy dopiero w biedzie,
a1 po rozum Polak poszedt po szkodzie.

Czyli mogg liczy¢ na kolejng tego typu rozmowe przy okazji
200 wydania? Za 10 lat?

O ile nie przyspieszymy... W koricu juz rozpedzilismy si¢ do 100-tki.
Woezedniej jednak mozesz miec¢ okazje przy innych naszych tytutach,
ktérym takze licznik bije.

Trzymam za slowo i powodzenia!
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Triumph promuje miode talenty!

Projekt bielizny autorstwa studentki z Japonii,
ktéra wygrala ubiegloroczng edycje konkursu
Triumph Inspiration Awards, zostal wdrozony
do produkeji i bedzie dostgpny w wybranych krajach.

Tarimi Mitsuoro zostata ogtoszona laureatka
konkursu TIA 31 lipca 2008 r., kilka dni przed
Olimpiada w Pekinie. To wtedy rozstrzygnieto
pierwszy $wiatowy konkurs na projekt bielizny,
zorganizowany przez firm¢ Triumph. Lider na rynku
bielizmy umozliwit mtodym projektantom z 31 krajéw
rywalizacje na talenty. W wyniku inspiracji mottem
»Fascynacja Kobiecodcig”, ktére przyswieca firmie
od 120 lat, powstaly niczwykle, oryginalne projekty,
bedace odzwierciedleniem wyobrazen o istocie
kobiecodei na catym $wiecie.

Inspiracjg dla dwudziestoletniej projektantki byly
tajemnice kobiet - ukrywanie uczué przez kobieteg
bliska ptaczu, ktora odkrywa targajace nia emocje
jedynie najblizszym. Oryginalny komplet wielbicielki

Johna Galliano, to biustonosz ,jak oczy”,
inkrustowany krysztatkami imitujacymi tzy, zas
dét to stringi ,jak usta”. We wszystkich kulturach
$wiata oczy i usta kobiety s postrzegane jako
symbol zwycigskiego uwodzenia.

Jak méwi Jan Rosenberg, Generalny Menedzer
ds. Miedzynarodowej Sprzedazy i Marketingu firmy
Triumph: - Diugo rozwazalismy komu przyznaé
pierwszq nagrode. Wszystkie pomysty byly bardzo
inspirujqce. Ale wzielismy pod uwage gtowne lryteria
konkursu - kreatywnosé i niepowtarzalnosé. I one bez
waqtpienia dominowaly w projekcie z Japonii.

Wkrétce w wybranych salonach Triumpha pojawi
sie limitowana seria 10 tysigey sztuk zwycieskiej linii
bielizny, sygnowana imieniem projektantki i nazwa
projektu, Promocje zwycigskiego modelu wesprze
specjalna ekspozycja w witrynach firmowych
salonéw.
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Centrum]handluhurtowego
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Peiad / & Doskonata lokalizacja w centrum Polski
O togs  Nerszawa bezposrednio przy trasie A1
- ¢ & 21 hektaréw powierzchni
B o : <@ 17 lat tradycji
—— - s & Nowoczesne sklepy w klimatyzowanych halach
g ogdine] powierzchni 115.000 m’

& Bogaty wybor towarow
J Atrakcyjne ceny bez marz posrednikow
& Okoto 3.000 producentow i importerow

& Tysiace klientow hurtowych i detalicznych
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l:euﬁum Handlowe ,,PTAK” zaprasza na zakupy: pn.-$r.-pl. - 5.00-15.00; wi.-cz. - 7.00-15.00; sob.-ndz. - 9.00-15.00
www.ptak.com.pl

Polskie Centra Handlowe ,, Ptak”, PTAK - MEDIA S.A.
Poiska, 95-030 Rzgdw, ul. Rzemie$inicza 35
fel. +48 (42) 214 11 69, fax +48 (42) 214 17 30; e-mail: marketing@piak.com.pl
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Letni

Trwa lato, a wraz z nim temperatury zachecajgce do odkrywania
wigkszych partii ciala i noszenia lekkich tkanin. Nie zawsze jednak letni
strij jest adekwatny do danej sytuacji, zwlaszcza jesli pracujemy w biurze
ina co dzien odbywamy blznesowe spotkania. Jak nalezy si¢ ubiera¢,
by czué sig swobodnie, a j $nie swoim strojem godnie
reprezentowac firme? Pomd z zakresu letnich stylizacji udzieli
Dorota Sikorska, stylistka marki Every Nature.

Po pierwsze elegancja

Na spotkanie biznesowe, lunch z klientem lub tez stuzbowy wyjazd
wypada whozyé cos eleganckiego. Latem trudno wytrzymaé w klasycznym,
czarnym garniturze, warto wige pamigtaé, Ze eleganckie mogg by¢ takze jasne
kolory, zwlaszcza jesli zestawimy jej z doskonale kontrastujacymi dodatkami.
Najwazniejszy jest jednak fason, bowiem letni Iniany garnitur moze byé
réwnie elegancki, jak klasyczna czarna garsonka. Nie nalezy jednak
zapominag, ze pod marynarke nie powinno si¢, nawet pomimo upahu,
zakiadaé zbyt wydekoltowanej bluzki.

Po drugie lekkie tkaniny

Lato w biurze bywa nieznosne (zwlaszcza, gdy pomieszczenie w ktorym
przebywamy nie jest wyposazone w klimatyzacjg). W tym przypadku
najprostszym sposobem na radzenie sobie z upatem jest wybdr lekkich,
zwiewnych tkanin, takich jak len, ulira cienka bawetna, jedwab czy batyst.
Nadaja si¢ one idealnie, m.in. na letnie kostiumy, kobiece bluzki 1 sukienki.

Menedzer Projeldu : Pawel Pytlewsk, tel, 41 365 12 34,
fax 41 365 13 38, e-mail: pytiewsk] p@
Zastepca Menedzera: Katarzyna Ka
fax 41 365 13 38, e-mail: kasprzyk.k

targikielce,

ZY
atargikislcepl

Po trzecie kolor

Jak juz zostalo wspomniane, wyznacznikiem biurowej mody nie zawsze
musi byé czeri. Owszem, uchodzi ona za jedng z najbardziej eleganckich
barw, jednak stosowana latem w nadmiernych ilo§ciach moze wywola¢ wrecz
niepozadany efekt cigzkosci. Nalezy wige zaznaczy¢, ze zabawa kolorem jest
mozliwa takze w oficjalnym wydaniu, jednak w przypadku biznesowego
wizerunku wymaga ona dokdadnego przemyslenia i rozwagi. Najlepsze letnie
zestawienie, to klasyczna biel i oficjalny granat lub tez polgczone ze sobg
tagodne odcienie bezu.

Po czwarte dodatki

Ostatni, choé¢ nie mniej istotny aspekt biznesowej stylizacji na lato,
to dodatki. Podczas oficjalnych spotkan powinni$my ograniczaé rozmiar
i ilo§¢ naszej bizuterii - nie moZe ona bowiem rozprasza¢ uwagi naszego
biznesowego partmera. Wazne jest takze, by panie piastujace wysokie
stanowisko nie zapominaty o koniecznosci noszenia do biura choéby
najcienszych rajstop i krytych butow.

Zasad dress codu jest znacznie wigeej i coraz czgéeig) przetozeni
w poszezegdlnych firmach propagujg ich przestrzeganie przez pracownikow.
W krajach Europy Zachodniej sg one powszechnie znane i respektowane.
Dla nas wcigz stanowig swoiste novum, Nalezy jednak zaznaczy¢,
#e nasz wizerunek przekiada sig na wizerunek firmy, ktéra reprezentujemy
i dlatego koniecznym jest, by byl spdjny i gwarantowat sukces.

EUERH’?I’IFITURE

www.everynature.pl

TargiKielce

KIELCE FASHION

III Targi Mody i Wzornictwa
6-8.11.2009, Kielce

www.fashion.targikielce.pl
www.slub.targikielce.pl

pl
ok, el 41 365 1241,
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Dla meiczyzn, kidrzy cenia wolnosé - Digel , Preference

Digel, jedna z czolowych marek na rynku mody
megskiej, do swojej kolekeji wprowadzit nowg linig
garnitur6w. Preference - to kolekcja skierowana
do mezezyzn o indywidualnym, wysublimowanym
guscie. Garnitury z nowej linii zaprojektowane sa
tak, aby oferowaé megzczyznom nieograniczone
Zr6dlia inspiracji oraz niezwykls elastyczno$é.
Preference - to linia klasy premium, wykonana
z najdelikatniejszej wloskiej weiny, przeznaczona
dla mezezyzn, dla ktérych wyglad i wysoka jakosé
uzywanych produktéw nie jest bez znaczenia.
Preference gwarantuje optymalne rozwiazania,
zgodne z najnowszymi trendami w §wiecie mody,
a jednoczesnie indywidualnymi preferencjami.
Nacisk polozony jest na elegancka estetyke
i najwyzszej jakosci wykoriczenie. Detale wyko-
nane sa w sposéb wyrafinowany, z najwyzsza
dbatoscia o kazdy szczegdt. Uznanie wzbudza

zar6wno ozdobna
stebnéwka szwow
wewnetrznych, jak

i precyzyjne wykoficzenie
kieszeni. Kazda czesé
nowej linii garnituréw
marki Digel wykonana jest z najwyzszej jakosci
tkanin od §wiatowych producentéw. Marynarki
charakteryzujg si¢ smuklymi, lekko skréconymi
dwu-guzikowymi fasonami z bocznymi rozeig-
ciami. Rownie smukle prezentuja sig¢ modne,
szlachetne spodnie bez kantéw. Dodatkowo,
mozliwosé taczenia wszystkich rozmiaréw

kazdej czedci garnituru sprawia, ze perfekcyjny
wyglad i optymalne dopasowanie fasonu nie sg
pozostawione przypadkowi. Kolekcja Preference
marki Digel daje mgzezyznom wolnosé, kiorej
potrzebuja,

NAJWIEKSZA HALA TEKSTYLNA W POLSCE

Zapraszamy na zakupy codziennie od 7.00 do 16.00

&)
95-030 Rzgow, k.
ul. Tuszynska 69b i 72-74
tel./fax +48/42/214 14 00
polros.biuro@bmp.net.pl

Y.odz,

POLROS s.a.

Bracia A. 1 Z. Galkiewicz
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Deutsches Mode-Institut

WOMEN MEN INTERIOR

Moda na przyszly letni sezon jest pelna Zycia, §wieza i wyrazista, Tendencje
kieruja si¢ w rdzne strony, oferujae w ten sposéb réznorodnym ,,grupom stylowym™
swobodne mo#liwodci oddziatywania. Jeéli jednak checemy koniecznie poszukiwaé
jakiego$ wspdlnego misnownika odzwierciedlajacego wielkie przemiany zachodzace
w naszym spoleczenistwie, to najbardziej wiasciwym okresleniem jest pragmatyzm i
przywiazanie do korzeni, co watwia uporzadkowanie réznorodnych styléw. Modne
beda kreatywne i nowoczesne interpretacie stylu ,,preydatnoéei do dnia codziennego™
lub stylu ,,normalnodei™.

Totalne zrelaksowanie - to kluczowe okreslenie dla mody na przyszly sezon, a
motywem wiodaeym bgdzie dzianina typu dzersej, stosowana jako podstawa dla
réznorodnych zastosowan, Diersej stanowi najwaznigjszy punkt odniesienia, jesli
chodzi o komfort i wygode, a co bardzo wazne - pozwala sig plynnie modelowac.
Dzersej z licznymi drapowanymi wstawkami bedzie krélowat, m.in. w sukienkach i
koszulach, Takie z natury tradycyjne elementy parderoby, jak damskie wdzianka
7yskuja, w wersji dzersejowej funkeje przytulnych kurteczek, Spodnie 7 dzerseju
emancypujg si¢ do stylu strojow do jogi czy gimnastyki i w sezonie letnim 2010 roku
beda sig w tej wersji czesto pojawiaé w modzie codziennej. W przysziym sezonie
letnim mogg m.in. stanowi¢ alternatywe dla leggins6w. Modne beds takze spierane lny
i bawetny, co klientkom oszczgdzi czgstego prasowania.

Zaspokojenie modowych wymagan, takze w odniesieniu do ]akoér.l spetniad beda
nowe fasony. a takze mewndzeme blyszezacych ;edwab: oraz spierangj skﬁry Styl
powinien byé i miejski, i pefen szyku. Efekty wyciszonego glamour zapewnig tkaniny
z efektami posrebrzania lub metalizujgce, a takze réznorodne pajety. Typowa dla
przysziej letniej mody paleta kolorystyczna wahac sig bedzie pod wzgledem jasnodci w
formie stopniowania eleganckich pokrewnych odeieni. Oznacza to preykiadowo
laczenia bieli z kremowym, pudrowym lub réznymi tonacjami perlowoszarego.
Wszystko jest migkkie i uspokojone. Niezbedne akcenty dla mody to srebrne
akcesoria, moga tez pojawic sig torebki czy buty ze skorki pytona.

Autentycznoéé. Pragnienie pozyskania takich wartodcei, jak autentycznosé czy
zaufanie zrodzito kolejny nowy trend. Jego bazg stanowig nowe fasony z dzinsu,
§wigtujace swdj come back, styl odziezy roboczej czy tgsknoty za stylem vintage, czyli
totalny powrdt stylu dzinsowego. Nowe spodnie, bluzki, kamizelki czy kurtki
pojawiajg sie w tkaniach grupy denim we wszystkich stopniach i wariantach grubosci -
od surowych do efektow zupelnepo zniszczenia, dotyczy to takze spddnic i sukienek.
Dominujacym kolorem w tym trendzie jest niebieski (we wszystkich odcieniach), a
obok niego pojawi sig tez rodzina tonacji neutralnych. Niebieski jest kolorem bardzo
popularnym - zawsze wyglada $wiezo i naturalnie w zestawie z bielg. Silnym akcentem
dla tego zestawu beds wzory w koszulowe paski i kuchenne kratki. Jasnoniebieskie
kombinezony i bluzki koszulowe lub suknie-fartuchy stanowig nawiazanie do potrzeby
zdrowego Zycia w naturze - bowiem powrdt do natury jest wielka tgsknots naszych
czasow. Formy spodni, to tradycyjne rury lub dla odmiany model ,,0d przyjaciela”. Te
rodzaje spodni, lu/mo spadajace na biodra, majg, gleboki wykrdj w kroku, a nogawki sg
na wysokodci tydek zgremplowane. Spodnie rury zamiast emanowaé seksapilem
wydaja sig idealnym strojem roboczym do naprawy samochodu czy plotu. Jesli majg
wygladaé modnie, to zestawia sie je z ciasnymi kurteczkami i sandatami na wysokich
obcasach i platformie. Tego rodzaju przerywniki stylistyczne stanowia takze wakny
element nowej mody. Do opisywanego trendu zaliczaja si¢ réwniez sukienki w bardzo
kolorowe wzory typu , kwiatowy ogrod”, noszone z ciasnymi kurtkami d#insowymi, co
jest w tym zestawie interpretacja stylu ,,przydatnodei do dnia codziennego™.

 WIELKOPOLSKA
GIELDA

ODZIEZOWA

60-104 Poznan
ul. Glogowska 248
tel. (+48) 61 8 319 200
Eax {+48} 61 8 319 201

Z kolei fasony ze spieranego jasnoniebieskiego d#insu doskonale pasuja w
zestawach z takimi stodkimi kolorami kwiatowymi, jak bez, jasny ré2 czy chlodna
migtowa zielen. Nawiazuje to do filmowej ,,Amerykanskiej dziewczyny" w niebieskich
dzinsach w stonecznej atmosferze wioskiej Riviery.

Cargo. Trzeci trend takze nawigzuje do tego co juz znamy i lubimy, rozwijajac
wiasne interpretacje. Jest to m.in. styl wojskowy lub roboczy, tzw. cargo, lecz w wersji
bardzigj eleganckiej, gdzie szlachetnosci i kobiecodci przydajs sphywajace jedwabie,
Pomm]qnatomm typowe dla roboczego stylu cargo detale, jak kieszenie z klapkami,
wigzania, paski czy naszywki. Nowoscia bgda aplikacje z mozaiki uktadanej z paskich
kamieni czy metaliznjgeych pajetow naszywanych w formie szerokich paséw. Do
kluczowych akecesoriéw tego trendu nalezy dekoratywna bizuteria i bizuteryjne paski.
Znane i lubiane kolory, jak khaki, ciemnozielony i odcien zlotawej ochry wystapiag w
atrakeyjnym sasiedztwie z blyszczacymi jedwabistymi tkaninami. Ciasne kurteczki
rowerowe ze spierane] skéry lub obciste kamizelki gwarantuja kontrastem materialéw
zamierzony efekt atrakcyjnodci i wysokiej jakodei.

Dominowaé bgda swobodne zestawienia pojedynezych modeli, a bardzo czgsto
stosuje sig stopniowanie w kolorystyce. Modny styl safari dla wyzszych sfer dzigki
nowym koszulom czy sukniom w egzotycznych barwach i wzorach wzbogaci sig o
dodatkowy czynnik emocji.

Dominujgeym elementem we wazystkich trzech trendach jest obecnodé licznych
fason6w sukien. Stanowia one nows bazg do zestawdw, moga by¢ takze noszone jako
specjalne i atrakcyjne modele. Korzenie nowych sukienek tkwig zaréwno w
tradycyjnych T-Shirtach, meskich koszulach noszonych na wierzch, czy tez w stylu
haute couture. Tutaj takze do ulubionych materiatéw nalezy dzersej oraz lekki dzins
czy jedwab. Swobodne i dlugie wdzianka, kurteczki dZinsowe czy obeiste kurtki ze
spieranej skory - to najmodniejsze towarzystwo dla nowych sukienek.

Nowa moda to takze zabawa w laczenie pojedynczych elementéw ubioru - coé na
wzor dowolnie ksztattowanego kolazu. Coraz wazniejsza jest tutaj rola akcesoridw. Na
lato 2010 zapowiada sig akcentowanie bizuterii, butéw oraz szali i chustek. Szal
torebkowy dawno juz ming}, Buty natomiast emanujg swoja sile przez wyraziste
kolory. Modne wielobarwne buty wywodzs si¢ najezgéciej z mody sportowej. Nadal
noszone bgda botki w charakterze przerywnika dla przywréconych do lask sukienek.
Sandaly ze stabilnym wysokim obcasem zyskaja na stabilnodci przez wprowadzenie
platform, stajge sig nastepcami ulubionych balerinek.

Szale coraz czgiciej noszone beda w charakterze bizuterii. Kolorowe szale Iniane
od dawna juZ nie wystarczaja. Nowe szale i chusty beda bardziej indywidualne i
zysknmna wartodci przez wprowadzenie motywow paczworku czy kolazu z roznych
wzordw. Poszukiwana potrzebe indywidualizmu ezy stylu glamour zaspokoi takze
dekoratywna modna bizuteria - czy to w stylu futurystycznym, czy z naturalnych
organicznych tworzyw - ozywiajac w ten sposdb bardzo pragmatyczng modg na
przyszte lato.

Niemiecki Instytut Mody

pr hni handlowe]

400 stoisk

producentdw, importeréw i handlowcow

bezplatny parking z monitoringiem
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Zapraszamy do uczestnictwa w 10. Migdzynarodowej Konferencji
Bawelniarskiej, ktora odbedzie si¢ w dniach 3 - 4 wrzesnia 2009 r. w Gdyni,
bedacej niepowtarzalng okazja do wzigcia udzialu w spotkaniu na temat
najbardziej aktualnych zagadnien $wiatowego i polskiego przemysiu
tekstylnego.

Tematyka konferencji poswigcona jest wybranym zagadnieniom
z dziedziny badan, obrotu i przetworstwa bawelny i wiokien pokrewnych.
Pierwszego dnia profesjonalisci z Polski. Stanow Zjednoczonych, Czech,
Butgarii i Biatorusi wyglosza dwadziescia dziewigé referatow. Specjalisci
ze $wiata nauki, reprezentanci najwigkszych polskich i zagranicznych
uczelni oraz instytutow naukowo-badawczych omowig zalety, wlasciwoscei
i nowe zastosowania roznorodnych widkien i przedz. Poruszona zostanie
tez problematyka ekonomiczna i handlowa, perspektywy rozwoju globalnego
rynku bawelny oraz nowatorskie sposoby promowania przemystu
wldkienniczego. Tematyka wystgpien i prezentacji obejmie rowniez: sposoby
promocji surowcow naturalnych; dziatania polskiego rzadu na rzecz wsparcia
sektora tekstylno-odziezowego; eko-trendy we wzornictwie odziezy; uprawe
i przetwarzanie bawelny; sposoby naturalnego barwienia bawelny; najnowsze

osiggnigeia inzynierii materialowej z zakresu zastosowan wiokien naturalnych.

Discover
natural

Dodatkowo, ze wzgledu na aktualng
sytuacje ekonomiczna, podjgta fibres

zoslanie tematyka mechanizmow
ochronnych oraz form wspierania
rodzimego przemystu tekstylno-
odziezowego w obliczu zagrozen
wynikajacych z kryzysu
finansowego i poglebiajacej sig recesji. Drugi dzien konferencji bedzie
Dniem Otwartym lzby Bawelny w Gdyni, podczas ktorego bedzie
mozliwos¢ poznania standardow bawelny z roznych krajow swiata.

2009

Organizatorzy:

= [zba Bawehy w Gdyni

» Katedra Technologii i Budowy Przedz oraz Katedra Odziezownictwa
Politechniki Lodzkiej

» Instytut Widkien Naturalnych i Roélin Zielarskich

» Instytut Wiokiennictwa,

Zrodlo: www.gca.org.pl / www.tkaniny.com.pl

MASZYNY NOWE I UZYWANE
SERWIS I CZESCI

b ny'-} PRASOBEL, MACPI
‘_%do produkcji'lamoéwki skosnej
gt
rostej'oraz urzadzenia do termoperforowa-

aimiseczekibiustonoszy - FALBO, PISANI
aszyny dolplisowania' - CLEMIPIEGA

Rrzewijarki'do nici -

(efu)i{c],]]

chzark EXACTA, CONTI COMPLETT
aszyny dziewiarskie - PROTTI, STOLL
Maszyny.szwalnicze - RIMOLDI
ISilnjki do maszyniszwalniczych - FIR; OCEL, MORETTI
0 M_a;s__zyny do/pikowania - MECA, DUEFEE, RESTA

93-303 to6dz, ul. Konstantynowska 34
tel. +48 42 634 21 08, +48 42 634 21 29
fax +48 42 634 21 40

e-mail: bellussi@bellussi.com.pl

www.bellussi.com.pl

imagepnl)




Ortalion odziezowy, kaletniczy
TKANINY Podszewki, tkaniny pikowane
Polar i inne

FLAUSZ+ BOUCLE « TWEED « INNE TKANIN

@é@i s e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ke oo o o e
www.tkaninywloskie.pl KRYSBEA-TKANINY

05-077 Wesola, Stara Milosna, ul. Jezdziecka 3a

Mc%ﬂggg tel./fax (22) 773 30 04
. _ KFF FOLIA-KARTON
Blonie, ul. Powstanicéw 21a (trasa poznafiska .
::ﬁgax (03;1) 3;31 97 ssfloggfasz 72 01) tel. (25) 757 71 82

_M&wb

P

91-342l'.€ld2, uI qumnshua TBIH'2]6407488 1eljfux2l651 69 46, ﬂicl 40—203|<m-:wlce ul Rotdzlerisklego'l&&a fel. ﬂ212000988

T p——— — G e il e i

Gléwna siedziba: al. Krakowska 11, Sekocin Nowy k. Janek, 05-090 Raszyn

tel. (22) 715 54 50, tel./fax (22) 720 56 30, tel.kom. 0-601 355 650
godz. otwarcia: pn.-pt. 83%-17%, sob. 820-14%
www.tkaniny-aakash.pl, e-mail: handel@tkaniny-aakash.pl

bezposredni importer ko/gk(.j

HURTOWNIA
TKANIN "

Naj w:;j:.sz vy bbr

najlepszych tk anin.

Filia w Moskwie: ul. Dokukina 17, tel. mob. [+7) 962 948 94 04




VANTELA

TEKSTIL SANAYI VE Wytaczny przedstawiciel VANTELA na Polske

DIS TICARET LTD. $Ti.

MARPOL

Marka Vantela zapewnia najwyzszg jakosc.

Nasze produkty wytwarzane sa przy uzyciu ul. Ogrodnicza 48A
nowoczesnych technologii, rozwinietemu 26-600 Radom
systemowi jakosci i kontroli produkciji. tel. (48) 365 46 48

Oferujemy: tel./fax (48) 365 46 49

- wkilady odziezowe
- termoliny, flizeliny, wiékniny
- tasmy flizelinowe, tasmy termo

Posiadamy w ofercie szerokg game
futer sztucznych, dzianin kozuchowych:

- lisy - toscana
- jenoty - wilki syberyjskie

Prowadzimy hurtowg sprzedaz
dodatkow krawieckich:

¥ -zamki blyskawiczne - nici szwalnicze
-tasmy rzep - tasmy nosne
- tasmy suwakowe - owaty
- podszewki - gumy odziezowe

Posiadamy w ofercie ocieplacz pikowany wiasnej produkcji metoda
tradycyjng (szyty), jak rowniez metoda nowoczesng beznitkowg (ultrasoniczna).

www.vantela.pl - www.marpol.radom.pl - www.vantela.pl - www.marpol.radom.pl




zro. LUXPOL-BIS sp.z0.0.
73-100 Stargard Szczecinski, ul. Pierwszej Brygady 35

tel. (91) 834 25 81, 834 25 80, fax (91) 834 25 85

PRODUCENT DZIANIN

GUMY ODZIEZOWE DZIANE

od 4 mm do 50 mm (biate i czarne)
oraz

GUMY ZE SZNURKIEM

"GUMTEX" s.c.
05-092 tomianki k/Warszawy, ul. Kasztanowa 14
tel./fax 0-22 751-12-45
e-mail: gumtex@epf.pl www.gumtex.pl

fo rdzrﬁaity@k?ﬁ?zéhiﬁ*-
S Bogata ofertal) T &

T~ ——
M Rozsadne cenyls
. IS 4 T

ystem
tel. (42) 652 68 00 wew. 69, tel./fax. (42) 655 97 01
e-mail: biuro@as-system.com.pl

jemy projekly g

dztwo, produkujemy etyidety tkane o dowolnym &
wymiarach, kolorystycs | sposobia zastosowania,
w ofarcie taka "smycze” na idantyfikatory lub kucze

u, & Slerpriin 5860, B0-638 Lods \
o] +48 (D) 42 633 68 00, faxt +48 (0] 42 £33 66 28
www. mngam. pl e-mail: infogmagam pl
£l
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- PASKI
® skéropodobne
® skorzane
® parciane
° pusetzkl zapiecia

LAMOWKI
® skéropodobne
® zZamszowe

® przeszywane

o gtlasowe

® hawelniane

® Ustugowe "cigcie
zeI;'EnSu

© Makarony atlasowe
- Spaghetti

® Obcigganie klamer
i paskow

WYPUSTKI - RZEMYKI : ' '
95-030 Rzgéw k/todzi, Gospodarz 31, ielqux (42) 214 20 20, a-mml binex@poski.com.pl, www.paski.com.pl

Produkujemy réwniei
ZPUHTazs.c. 42-360 Poraj, ul. Wschodnia 14 wieszaki konfekcyjne
tel /fax 034 314 55 10, tel. 034 314 53 50, 0607 694 580 rzyw sztucznych
e-mail: binro@taz.com.pl www.taz.com.pl Xitwe




Produkcja: 82-620 £ODZ UL ROKICINSKA 299/301 TELJFAX,(42)6480079 KOM.889797708
Showroom: 92-620 tODZ UL.ROKICINSKA 318 TEL./FAX.(42)6722755 KOM.889797708
WWW.MANNEQUIN.PL WWW.MANEKINY.INFO

BerinT 7EX

drukamia dzianin | tkanin

DRUK _
Z METRAZU

Czarnocin, Rzepki 66
tel. 0606 603 336, 0508 227 647, fax 044 616 50 86
e-mail; biuro@sprinttex.pl
www.sprinttex.pl

P.P.H.U.
L6dZ, ul. Piotrkowska 204/210, tel./fax (42) 637 03 0O, tel.kom, 0501 162 430

www.an2-szablony.pl  e-mall: an2.szablonykrawieckle@interia.pl
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Targi Innowacji 1 Technologii Strima

Tefhﬂfk.l' |

s

Targi Innowacji i Technologii Strima generuja rokrocznie
duze zainteresowanie producentéw odziezy. Tym razem, podczas
8. Swigta Techniki obok prezentacji najnowszych urzadzesi
i technologii odbgda si¢ szkolenia z digitalizacji szablonow,
modelowania, stopniowania i ekonomicznego ukiadu kroju.
Akademia Audaces, lejtmotyw tegorocznego Swigta Techniki,

z pewnoécia zainteresuje technologdw, konstruktoréw i krojezych.
Tematycznym rozwinigciem szkolen bedzie prezentacja programu
do projektowania odziezy Audaces Idea. Strima zapowiada réwniez
indywidualne prezentacje urzadzeri i technologii wynikajacych

z zapoirzebowania zlozonego przez zapowiedzianych gosci.

Targi odbeda sie w piatek i w sobote 18 i 19 wrzeénia 2009 r.,
w centrali Strima (Swadzim kolo Poznania).
Szczegdly na stronie: www.strima.com

Zrédlo: www.thaniny.com.pl

g fL;**kAl:ﬂ B I{.\’o’" '"

Zapraszamy na Migdzynarodowe Targi Mody, Obuwia
i Wyrobow Skérzanych STYL/ KABO, kt6re odbeds sie
w dniach 25 - 27 sierpnia 2009 r., w Centrum Wystawienniczym
w Brnie (Republika Czeska).

Migdzynarodowe Targi Mody, Obuwia i Wyrobow Skérzanych
STYL/KABO od wielu lat pozostaja jedng z wazniejszych wystaw
przemystu lekkiego w regionie Europy Srodkowo-Wschodniej.

Dla rynkéw czeskiego i stowackiego sa gtéwna platforma komunika-
cyjng w branzy mody, a dla firm zagranicznych najlepszym miejscem,
by pokazaé swoje kolekeje i zdobyé nowych klientéw. W kazdej
edycji targéw wystawcy zagraniczni stanowig okoto 30%
uczestnikow.

Tegoroczna letnia edycja przyniesie wiele zmian. W pierwszej
kolejnoscei - zreorgamzowana zostanie lokalizacja stoisk, a to
z powodu przeniesienia targéw KABO do nowego pawilonu P.
Nomenklatura bedzie rozszerzona o sektor oprogramowania dla
handlu detalicznego i hurtowego, wzmocniona zostanie kampania
medialna targ6w, jak réwniez promocja kolekeji wystaweow (jeszeze
przed targami). Organizatorzy postanowili takZze rozszerzy¢ pakiet
ushug wystawien-niczych, w ramach ktérego oferuja m.in. bezptatny
dostep do internetu przez Wi-Fi, znizki do 20% na reklame targowa,
jak i wiele innych bonuséw. Dla producentéw odziezy dziecigeej
przygotowany zostat specjalny projekt STYL/BABY, na potrzeby
ktérego zarezerwowano atrakcyjna przestrzefi wystawiennicza w
dobrej cenie oraz uruchomiono odpowiednie dziatania marketingowe.

Zrédto:
www.targi.brno.pl / www.tkaniny.com.pl
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STOLL

THE RIGHT WAY TO KNIT

firmy
Oferuje do sprzedazy szeroka STOLL (Niemcy)
game plaskich maszyn Warszawa
dziewiarskich. tel. 0 602 228 163
Mozliwo$¢ finansowania, raty.

92-548 £6dz

ul. Tansmana 3/01

ul, Adwentowicza i ul, Czemiks)
gjfax (42) 673 97 97
tel. 0 602 721 112

Bielsko-Biata

tel. 0 608 957 750
Serwis

tel. 0 602 506 130

www.bowix.com.pl
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E, '_ UWAGA! PROMOCJA!
3 /IN ie przegap okaz;1
“"v ’IYlko od 1 do Soswrzesma
"'!‘v ,&ly g_sortyment w super, cenie ot
, szczegoly pod nr. tel’ 508 206 105

50 229 Wrol:luw
ul. Kraszewskiego 30/1A
tel./fax 071 325 92 36, Iel kom. 0508 206 105 |

Oryginalne igly i t:qisl firm -
et ¥ DAE MAN kypisx tylko u n

Wiekszy wybor
trafne
rozwigzania

Swiatowy lider w znakowaniu
i identyfikacji produktow

Avery Dennison R.LS. Polska Sp. z 0.0.

ul. Marywilska 34, Budynek C1, 03-228 Warszawa
Tel. +48 22 519 4600

Fax +48 22 811 1095
info.pl@eu.averydennison.com

www.ris.averydennison.com

& AVERY
DENNISON®

i himage
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AAKASH tkaniny 27 KREACJA konfekcja 6
AN2 usiugi 31 KRYSBEA tkaniny 27
ANNA (RZESZOW) hurtownia odziezy 15  KYIV FASHION targl (Ukraina-Kijéw) 11l str.okt.
ANNA (WROCLAW) hurtownia odziezy 14 LACOCCO konfekcja 1
ARGO dodatki krawieckie | str.okt. LANTA konfekcja 9
AS SYSTEM dodatki krawieckie 29 LUXPOL-BIS dzianiny 29
AVERY DENNISON maszyny 33 MAGAM dodatki krawieckie 29
BALTIC TEXTILE & LEATHER targi (Litwa-Wilno) 35 MAGATEX tkaniny 27
BELLUSSI GROUP LTD. tkaniny / dzianiny / maszyny 26 MANNEQUIN dodatki krawieckie 31
BINEX dodatki krawieckie 30 MARPOL dzianiny / dodatki krawieckie 28
BOWIX maszyny 33 MODENI konfekcja 14
CENTRUM MODY NADARZYN centrum handlowe 22 NOVEL konfekcja 12
COEXIS konfekcja 3 POLROS centrum handiowe 24
DAR-BET konfekcja 7 PTAK centrum handlowe 21
DZIEDZIC dzianiny Il strokt. RENE konfekcja 1
DZIEDZIC ustugi 32 SAVA hurtownia odziezy IV str.okt.
EDEN hurtownia odziezy 14 SELEKTOR maszyny 33
ELLA konfekcja 8 SHARK hurtownia odziezy 17
ESTE konfekcja 4 SPRINTTEX ustugi 31
FABIEN konfekcja SUNTEX kapelusze 12
GUMTEX dodatki krawieckie 29 TAZ dodatki krawieckie 30
INKA firma handlowa 14 TEXTILLEGPROM targi (Rosja-Moskwa) 36
J&S COLLECTION konfekcja 5 TIMRET dzianiny 29
JAZPOL konfekcja 10 WIELKOPOLSKA GIELDA ODZIEZOWA centrum handl. 25
JB konfekcja 13 WUMAK konfekcja 7
KASZMIR tkaniny 27  WWW.TKANINY.COM.PL portal internetowy 16
KIELCE FASHION targi (Polska-Kielce) 23 XAMIRA konfekcja 4
KONSTANTIN konfekcja 10

firmy z dobrym 'lnuge - pytajcie o nasza gazete!

Gold-Pol - hurtownia dodatkéw krawieckich

Aakash - hurtownia tkanin

05-090 Raszyn, Sekocin Nowy, Al. Krakowska 11
tel. (22) 715 54 50, www.tkaniny-aakash.pl

Anna - hurtownia

52-200 Wroctaw 85 -Wysoka, ul. Radosna 9

02-180 Warszawa, Al. Krakowska 159
tel. (22) 868 52 28, www.goldpol.pl

Gronowalski - hurtownia dodatkow krawieckich
60-104 Poznan, ul. Glogowska 218

tel. (71) 391 39 04, www.anna.wroc.pl
Bosmann/Lightex - maszyny / dodatki
93-106 Lod2, ul. Kilinskiego 210

tel. (42) 684 98 00, www.lightex.com.pl

Centrum Tkanin - hurtownia

krawieckie

70-707 Szczecin, ul. Przodownikéw Pracy 69

telffax. (91) 460 66 12

Damiano - hurtownia bielizny i odziezy
65-001 Zielona Géra, ul. Lisia 10
tel, (68) 325 70 16

Femi - wyposazenie sklepow
95-030 Rzgodw, ul. Cmentarna 35

telifax. (42) 227 83 90, www.femi.com.pl

imageyTy

tel. (61) 83172 21
Matex - hurtownia tkanin

30-347 Krakow, ul. Wadowicka 5 (rég ul. Rzsmiséiniczs))
tel. (12) 411 95 75, www.matex-tkaniny.pl

Nitex - hurtownia dodatkéw krawieckich
45-231 Opole, ul. Oleska 117a

tel flax (77) 457 81 11, www.nitex-opole.com.pl

Satyam Tex - hurtownia tkanin

05-080 Raszyn, Janki, Al. Krakowska 44

tel. (22) 720 34 BS; fax (22) 720 21 58

Sava - hurtownia odzieZy
54-426 Wroctaw, ul. Przemkowska 4

tel ffax (71) 353 27 30, www.sava.com.pl

Shark - hurtownia odziezy
60-693 Poznari, ul. Obornicka 251
tel. (61) 82269 71

Spring Tex - hurtownia tkanin
95-030 Rzgow, ul. Brzozowa 3
tel. (42) 214 10 30, www.springtex.pl

Tkaniny VIVA - hurtownia
53-508 Wroctaw, ul. Kolejowa 2
tel. (71) 361 68 42

Ventana Jeans - hurtownia jeansu
40-847 Katowice, ul. Bochenskiego 81
tel. (32) 254 02 48

Zenitex - hurtownia tkanin
40-612 Katowice, ul. Jankego 32
tel. (32) 251 65 96



BalticTextile
+ Leather

Baltijos tekstile ir oda

18th International Trade Fair
24-26 September 2009,
LITEXPO, Vilnius, Lithuania

s
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= £ . TEXTILES & INTERIOR
> 9 W
ﬁ FASHION & STYLE

j\ WORKWEAR & SAFETY

J LEATHER & SHOES

72 INNOVATION, TECHNOLOGIES,
L7 EQUIPMENT

§ &P CONTRACTING

www.baltictextile.eu
Contacts: e-mail info@baltictextile.eu
Ph.: +3705 2790339; faks.: +370 5 2734782

Organizer: i Partners: l t'l LITEXPO
44 =

UAB LENGVOSIOS PRAMONES LITHUANIAN APPAREL AND TEXTILE /\' ®
CENTRAS

INDUSTRY ASSOCIATION Supported by the Ministry of Economy of the Republic of Lithuania
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SEPTEMBER/ 2009
MOSCOW, ALL-RUSSIAN EXHIBITION CENTRE

HALLS Ne 55, 57, 69, 75

tom  “TEXTILLEGMASH”
MaSN INTERNATIONAL SALON OF TEXTILE AND CLOTHING
MACHINERY AND PRODUCTION TECHNOLOGY

&?% “APPAREL TEXTILE SALON”

INTERNATIONAL SALON OF APPAREL FABRICS
24  AND ACCESSORIES FOR GARMENT PRODUCTION

“TECHNICAL TEXTILE AND RAW MATERIALS SALON”
INTERNATIONAL SALON OF TECHNICAL TEXTILES,
NON-WOVENS, PROTECTION CLOTHES AND RAW MATERIALS

“SALON OF GARMENT AND HEADWEAR"”
INTERNATIONAL SALON

“SALON OF FUR”
INTERNATIONAL SALON

“HOME TEXTILE SALON”
INTERNATIONAL SALON FOR DECORATIVE FABRICS,

HOME TEXTILES AND INTERIOR FURNISHINGS
“INTERNATIONAL SALON OF LINGERIE”
INTERNATIONAL SALON

“CHILDREN'S SALON”
INTERNATIONAL SALON

“SALON OF KNITWEAR"”
INTERNATIONAL SALON

INTERNATIONAL FAIR “LEATHER-FOOTWEAR-FUR-TECHNOLOGY”

SALON OF FUR AND HEADWEAR: FUR AND SHEEPSKIN GOODS

SALON OF LEATHER: LEATHER MATERIALS AND FABRICS. LEATHER GOODS

SALON OF FOOTWEAR: FOOTWEAR FOR WOMEN, FOR MEN, FOR CHILDREN

SALON OF HABERDASHERY: LEATHER HABERDASHERY, BAGS, BELTS, HANDBAGS, BACKPACKS
SALON OF COMPONENTS FOR LEATHER GOODS: COMPONENTS, FINISHING MATERIALS

AND ACCESSORIES. DYES AND CHEMICALS

SALON OF MASHINERY: MACHINERY AND EQUIPMENT FOR PRODUCTION OF FOOTWEAR

ORGANIZERS:

‘_;# T ITOCK COMPANY
2¥e ¥ 3 «RLP-Yarmarka» Lad @ T «Textilexpon» JSC,
#Ye T ff%?" YARMARKAL, -547 formerie . 207 2 ([ (] Rprmpmec
HOSLEGPROM e-mail: yarmarkad ’|egpromf=xpn, r e-mail: textilexpo@textilexpo.ru
www.legpromexpo.ru ﬂ "l]SI[H"I_E www.textilexpo.ru
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SEPTEMBER : FEBRUARY

2ufi 16-19

Approved

Event 2 n 'l “

The international exhibition

KYIV EXPO STYLE

The international exhibition

UNDERWEAR SALON

The international exhibition

KYIV TEXTILES

The international exhibition

LEATHER, FUR AND
SHOES SALON

The international exhibition

EXPOD TECHMASH

FASHION SHOW program

BUY /
FASHION SLL~AL L LELRS

BRAND (E=@L

INTERNATIONAL INTERNATIONAL EXHIBITION OF GOODS
EXHIBITION AND SERVICES FOR CHILDREN AND
TEENAGERS

I/

EXHIBEI‘:I'ION CENTER /- KYI VEXPOPLAZA

2-B Salutna Str., Kyiv, Ukraine

, KYIV INTERNATIONAL
General organizer CONTRACT FAIR JSC

Project management: Tel./f. (380 44) 461 9340, 461 9341. E-mail: style@kmkya.kiev.ua
www.kmkya.kiev.ua







